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Elintarvikkeiden myynnin kehitys Suomen 

päivittäistavarakaupassa vuonna 2024 
Päivittäistavarakaupan elintarvikemyynnissä korostui vuonna 2024 kaksi asiaa. Elintarvikkeiden 
hintakehitys rauhoittui useamman vuoden suurien vaihteluiden jälkeen. Elintarvikkeiden keskimääräinen 
hintakehitys oli yleistä hintojen nousua hitaampaa ja elintarvikkeiden hintataso laski hieman. Toinen 
keskeinen päivittäistavarakaupan elintarvikemyyntiin vaikuttanut tekijä oli alkoholilainsäädännön 
uudistus. Lakimuutoksen seurauksena päivittäistavarakaupassa myytävien alkoholijuomien 
alkoholipitoisuus nousi enintään kahdeksaan prosenttiin. Muutoksen seuraukset näkyvät etenkin 
rypäleviinien myynnin kasvuna. 

Elintarvikkeiden hintataso päivittäistavarakaupassa laski vuonna 2024. Keskimäärin hintojen lasku oli 
- 0,5 prosenttia. Alkoholittomien juomien hintojen nousu johti kuitenkin siihen, että yhteenlaskettu 
elintarvikkeiden ja alkoholittomien juomien hintataso pysyi viime vuoden tasolla. Elintarvikkeiden 
hintojen lasku poikkesi yleisestä hintakehityksestä. Kuluttajahinnat nousivat vuonna 2024 keskimäärin 
+1,6 prosenttia.  

Päivittäistavarakaupan myynnin rakenteessa ei toteutunut isoja muutoksia. Maitotuotteiden osuus 
myynnistä oli vajaat 19 prosenttia. Seuraavaksi eniten myytiin viljatuotteita ja leipää. Niiden osuus 
päivittäistavarakaupan elintarvikemyynnistä oli vajaat 17 prosenttia. Liha sekä ruokatuotteet kattoivat 
kumpikin runsaat 15 prosenttia myynnistä.  

Myynnin rakenteen merkittävin muutos oli pääluokan ruokatuotteet myynnin kasvu. Pääluokan myynti 
kasvoi yhteensä noin 210 miljoonaa euroa. Kasvu oli seurausta ennen kaikkea tuoteryhmään valmisruuat 
kuuluvista tuotteista, joiden myynnin kasvu kattoi kolme neljäsosaa kuluttajilta tulleista lisäeuroista. 
Samaan aikaan tuoteryhmän keskimääräinen hintataso pysyi viime vuoden tasolla. Toteutuneen 
kehityksen seurauksena elintarvikeketjun rahavirta kasvoi 160 miljoonan euroa ilman, että tuoteryhmän 
tuotteiden keskimääräiset hinnat muuttuivat käytännössä lainkaan. Kokonaisuudessaan elintarvikkeiden 
ja alkoholittomien juomien myynnin kasvu oli 350 miljoonaa euroa. Valmisruokien osuus kasvusta oli 
45 prosenttia.  

Kokonaisuudessaan elintarvikkeiden ja alkoholittomien juomien hintataso pysyi edellisvuoden tasolla. 
Hintakehitys kuitenkin vaihteli eri tuotteiden välillä. Alkoholittomien juomien hintoja nostivat esimerkiksi 
appelsiinien, ja sitä kautta appelsiinimehujen, tarjontaan liittyvät ongelmat. Appelsiinimehujen lisäksi 
isoja korotuksia nähtiin esimerkiksi oliiviöljyn, suklaan ja kaakaon hinnoissa. Näille tuoteryhmille on 
yhteistä se, että valmistukseen käytettävien raaka-aineiden maailmanmarkkinahinnat olivat viime vuoden 
aikana pidemmän aikavälin keskiarvoihin peilattuna poikkeuksellisen korkealla tasolla. Korkea hintataso 
on ollut seurausta esimerkiksi poikkeuksellisten sääolosuhteiden ja kasvustotuhojen aiheuttamista 
tarjontarajoitteista. 

Alkoholin myynnin arvo päivittäistavarakaupassa kasvoi kaksi prosenttia vuodesta 2023. 
Päivittäistavarakaupan suurin tuoteryhmä alkoholijuomissa oli lager- ja muut oluet. Niiden myynti oli 
hieman alle kaksi kolmasosaa kaikesta päivittäistavarakaupan alkoholimyynnistä. Oluen myynti laski 
vajaat kaksi prosenttia verrattuna vuoteen 2023. 
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Seuraavaksi suurin tuoteryhmä ovat alkoholipitoiset virvoitusjuomat ja viinipohjaiset juomat. Niiden 
myynti on runsaan viidenneksen kaikesta alkoholijuomien myynnistä. Tuoteryhmään kuuluvat esimerkiksi 
lonkerot ja muut vastaavat juomat. Tuoteryhmän myynti kasvoi vuonna 2024 runsaat 2,5 prosenttia. 
Rypäleviinien osuus päivittäistavarakaupan alkoholimyynnistä kasvoi hieman alle kolmeen prosenttiin. 
Kasvu kiihtyi vuoden loppua kohti. Toinen nopeasti kasvava tuoteryhmä on alkoholittomat oluet. Ryhmän 
myynti kasvoi 27 prosenttia edellisvuoteen verrattuna. 

Alkoholilainsäädännön muutoksia päivittäistavarakaupan elintarvikemyyntiin voidaan vertailla 
tarkastelemalla myynnin kehitystä heinä-joulukuussa 2024 ja vertaamalla sitä vastaavaan ajankohtaan 
vuonna 2023. Vuoden jälkimmäisellä puoliskolla oluen, alkoholipohjaisten virvoitusjuomien sekä hedelmä 
ja marjaviinien myynti laski. Vastaavasti rypäleviinien sekä vähäalkoholittomien ja alkoholittomien 
oluiden myynti kasvoi. Kokonaisuudessaan alkoholin myynnin arvo päivittäistavarakaupassa kasvoi 
lakimuutoksen jälkeisessä vertailussa 3,4 prosenttia. 

 

Kuvio. Alkoholin myynti päivittäistavarakaupassa heinä-joulukuussa 2024 (milj. €). (Lähde: Tilastokeskus, 
PTY, REINU econ Oy) 

Lisätietoja: MMT Kyösti Arovuori, REINU econ Oy, kyosti.arovuori@reinuecon.fi, +358 40 515 8953
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