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KRIISINKESTAVA KAUPPA =5
VARMISTAA SUJUVAN ARJEN

KARILUOTO - Toimitusjohtaja - PAIVITTAISTAVARAKAUPPA RY

iime vuosien kriisit, pandemia ja Vendjan hyokkdyssota Ukrainassa, ovat antaneet muis-
tutuksen siitd, ettd yhteiskunnan toimivuuden kannalta tarkeitd ovat perusasiat: lampg,
vesi ja ravinto.

Elintarvikeketju on selvinnyt poikkeuksellisten aikojen haasteista kokonaisuudessaan
varsin hyvin. Rakenteemme kriisitilanteita varten olivat valmiina. Kaupan osalta yritysten, PTY:n
ja viranomaisten yhteistyd on toiminut erinomaisesti. Selvaa etua on ollut my®os siitd, etta kaupan
yritykset ovat suuria vastuullisia toimijoita, jotka ovat hioneet toimintamallejaan ja kehittaneet jat-
kuvuudenhallintaansa jo pitkaan. Yrityksilla on ollut valmius toimia nopeasti ja johtaa toimintaansa
jarjestelmallisesti. Vahvat ruokakaupan toimijat takaavat parhaiten sen, ettd myos kriisitilanteissa
elintarvikkeet ja muut padivittdistavarat ovat turvallisesti kuluttajien ja ruokapalveluiden ulottuvilla.

Kauppa on elintarvikeketjun lenkeista lahimpana kuluttajaa ja tuntee suomalaisten arjen valin-
nat. Viimeisin kriisi, nopea inflaatio, ndkyy nousseina elinkustannuksina meistd jokaisen elamassa.
Kasvanut kauppalasku on vaikuttanut ostokdyttaytymiseen selvasti. Kuluttajat ostavat vahemman
kuin ennen ja valikoivat ostoskoriinsa edullisempia tuotteita kaupan laajoista valikoimista.

Kriisit tuskin loppuvat tdhan, vaan maailma on jatkossa entistd epdavarmempi. Elintarvikeketjun
toimijoilta tama edellyttdd oman toiminnan ja resilienssin tarkkaa arviointia, niin yhdessa kuin jo-
kaisen osalta erikseen.

Paattdjille esitan toiveen, etta kaupan yrityksia arvostettaisiin niiden merkittavastd panoksesta
toimivan yhteiskunnan eteen. Jo ennestdan runsaan lainsdadannon lisddmisen sijaan elintarvike-
ketjun toimijoiden tulisi antaa ratkaista haasteet yhdessa, itsesdantelyd kehittamalla ja yhteistyolla.

VAHVA VIESTI KULUTTAJILTA:

I LAHES KAKSI KOLMESTA suomalaisesta haluaisi miedot viinit ruokakaupan
p—
S

valikoimiin. Myodnteisesti suhtautuvien osuus kasvaa vuosi vuodelta ja uudistus
saa kannatusta tasaisesti kaikissa ikaryhmissa.

Alkoholijuomien kokonaiskulutus on vahentynyt Suomessa pitkaan ja laske-
nut selvasti myos edellisen alkoholilain uudistuksen jalkeen. Suunta on kohti
vdhaalkoholisia ja alkoholittomia juomia. Suuri enemmisto kdyttaa alkoholia
kohtuullisesti.

[ | Alkoholilain uudistuksen seuraava askel ohjaisi verotuloja nykyista enem-
man kotimaahan, kun se vahentaisi alkoholin matkustajatuontia ja ostoja ul-
komaisista verkkokaupoista. Valtio voisi kohdistaa kasvavia verotuloja valis-
tustyohon, paihdepalveluihin ja alkoholihaittojen ehkaisyyn.

Vaalikonevastausten perusteella myos kansanedustajien selked enemmisto
kannattaa uudistusta. Paattdjien on aika vastata kuluttajien toiveeseen ja sallia
mietojen viinien myynti ruokakaupassa.
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Pdivittdistavarakauppa tyollistaa
noin 65 000 henkil6d ja elintarvike-
kauppa yhteensd, suoraan ja valillises-
ti, noin 80 000 henkil6a. Alan yritykset
ovat merkittdvia veronmaksajia, jotka
investoivat kotimaahan joka vuosi sa-
toja miljoonia euroja. Koko kaupan ala
on Suomen suurin tyollistdja. Se tar-
joaa tyota noin 290 000 henkildlle.

Suomalaiset ovat arvioineet paivittais-
tavarakaupan elinkeinoeldman toimi-
aloista vastuullisimmaksi jo 11 vuotta
perdkkain. Vuonna 2022 paivittaistava-
rakauppa oli ykkonen yhteiskuntavas-
tuun kokonaisindeksissd, jonka lisaksi
se arvioitiin vastuullisimmaksi verojen

maksussa Suomeen, tyollisyysvas-
tuussa seka vastuussa ymparistosta ja
ilmastosta.

Alan yritykset tekevat aktiivisesti tyo-
td muun muassa ikdrajavalvonnan,
elintarviketurvallisuuden, kuluttaja-
pakkausten kierratyksen ja hankinnan
vastuullisuuden edistamiseksi. Poik-
keusolojen elintarvikehuoltoa turva-
taan ja kehitetdan huoltovarmuusor-
ganisaation toiminnan kautta. Kattava
myymalaverkosto turvaa koko maan
asuttavuutta.

Lue lisaa:
pty.fi > Kaupan toiminta / Vastuullisuus

IKARAJAVALVONTAA

Paivittaistavarakaupan valikoimiin
kuuluu lukuisia tuotteita, joiden myyntia
alaikaisille on rajoitettu tai joiden myyn-
ti on kielletty lakisaateisesti. Tallaisia
ovat muun muassa alkoholijuomat ja yli
2,8 % kiintedt alkoholivalmisteet, tupak-
ka, tupakan vastikkeet, sahkosavukkeet,
nikotiininesteet ja tupakointivélineet,
nikotiinivalmisteet, ilotulitteet, rahape-
lit seka ikarajamerkityt tietokonepelit,
elokuvat ja aikuisviihdelehdet. Kauppa

on velvollinen varmistamaan, ettad naita
tuotteita ei myyda alaikaiselle.

Lisdksi kaupalla on omia suosituksia,
joiden mukaan naita tuotteita myydaan.
lkarajavalvontaan on panostettu merkit-
tavasti yli vuosikymmenen ajan. Otim-
me ensimmadisend toimialana kayttoon
vapaaehtoisen 30 vuoden viiteikdrajan
alkoholin ja tupakan ostoissa jo vuonna
2013. Nykyaan myos rahapelien myynnis-

sd kysytaan henkil6llisyystodistus kaikilta
alle 30-vuotiaalta vaikuttavilta. Seuraam-
me ikdrajavalvonnan tasoa saannollisesti
ostokokeilla.

Kauppa on kouluttanut noin 300 000 kas-
satyontekijaa ikarajavalvontaan ja vies-
tinyt ikarajavalvonnasta vuodesta 2014
lahtien kampanjoilla myymaloissa ja so-
siaalisen median kanavissa.



TOIMIVA ELINTARVIKEKETIU

EDELLYTTAA VAHVAA PAIVITTAISTAVARAKAUPPAA

Ruoan matka pellolta
kaupan kautta kuluttajan
poytaan edellyttda tuo-
tantopanoksia, joita ovat

muun muassa lannoitteet,

polttonesteet ja energia,
rehu, varaosat sekd pakkausmateri-
aalit. Tuotantopanosmarkkinat ovat
varsin keskittyneita ja elintarvikealan
riippuvuus tuotantopanoksista na-
kyy erityisesti kriisitilanteissa. Vuonna
2022 ruoan tuotantopanosten hinnat
nousivat merkittavasti. Syyna oli kaksi
samanaikaista merkittavaa markkina-
hairiota, koronapandemia ja Vendjan
hyokkayssota Ukrainassa.
Kohonneiden tuotantopanosten
hintojen takia ruoan kuluttajahinnat
nousivat enemman kuin ldhes 50 vuo-
teen. Hintojen nousu kiihdytti kes-
kustelua tuottojen ja kustannusten
siirtymisesta ja jakautumisesta elintar-
vikeketjussa alkutuotannon, elintarvi-
keteollisuuden ja kaupan kesken.
Kuluttajahintojen lisdksi nousivat
myos kaupan yritysten kustannukset
ja tuotteista valmistajille maksetut
hinnat. Kaupan yritykset reagoivat

Wi

poikkeustilanteeseen nopeasti ja neu-
vottelivat sopimuksia uusiksi omien
kumppaniensa kanssa kesken sopi-
muskauden. Alkukesdsta 2022 tuotta-
jahinnat nousivat jo tuotantopanosten
kustannuksia nopeammin. Markkinat
pyrkivat aina korjaamaan itsedan, jos-
kin korjausliikkeet nakyvét viiveella.

Hintojen nousu on muuttanut ku-
luttajien ostokdyttdytymistd. Kun hin-
nat nousevat merkittavasti, kuluttajat
reagoivat ostamalla vihemman tai
valitsemalla edullisempia tuotteita.
Vuonna 2022 paivittdistavarakaupan
myynnin maara laski selvasti edelliseen
vuoteen verrattuna. Myymaldiden
laajat valikoimat eri hintaluokkineen
mahdollistavat sen, ettd kuluttaja voi
itse paattad minka hintaisia tuotteita
valitsee. Hinta on monelle tarked os-
topaatoksia ohjaava tekija. Kaupan on
tarjottava jokaiselle lompakolle sopivia
tuotteita.

Lue lisaa:

pty.fi

- Kaupan toiminta / Kauppa osana
elintarvikeketjua

Hinta on
monelle
tarkea osto-
paatoksia
ohjaava
tekija.”

Elintarvikehintojen ja paivittiistavarakaupan myynnin muutokset, %
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LAHES 22 MILJARDILLA EUROLLA

PAIVITTAISTAVAROIDEN VAHITTAISKAUPPAA

Pdivittdistavaroiden vahittais-
kaupan arvo Suomessa vuonna 2022
oli 21 636 miljoonaa euroa. Tdhdn las-
ketaan yksityiset ja osuustoiminnalli-
set elintarvikkeita myyvat myymalat,
lilkenneasemien ketjulliset myymalat
ja halpahintamyymalat. Mukana ovat
myos elintarvikealan erikoismyymalat,
huoltoasemamyymalat ja kauppahalli-
myymalat. Kioskit ja torikauppa eivat
sisally lukuun.

Paivittdistavaroita ovat elintarvik-
keet ja pdivittdin kdytettavat kulutus-
tavarat, joita hankitaan ruokaostosten
yhteydessd. Nditd ovat teknokemian
tuotteet, kodin paperit, lehdet, pai-
vittdiskosmetiikka ja tupakkatuotteet.
Elintarvikkeiden ja juomien osuus pai-
vittdistavaramyymaldiden myynnista
on noin 80 prosenttia.

SUURET MYYMALAT
OVAT KUSTANNUSTEHOKKAITA

Isoilla myymaléilla on Suomessa vank-
ka asema. Paivittdistavarakaupalle

ominaista on myds ketjumainen toi-
minta seka hankinnan ja logistiikan
keskittyminen. Tilanne on samankaltai-
nen myds muissa Pohjoismaissa. lman
suureksi koottuja volyymeja ei laajas-
sa ja harvaan asutussa maassa paasta
riittdvaan logistiseen tehokkuuteen.
Heikompi kustannustehokkuus mer-
kitsisi korkeampia hintoja, suppeampia
valikoimia sekd heikompaa palvelua ja
saavutettavuutta.

PIENET MYYMALAT TURVAAVAT
TARKEITA LAHIPALVELUITA

Pienemmillda myymaléilla on myynti-
volyymiaan suurempi merkitys koko
maan elintarvikehuollon varmistami-
sessa ja asuttavuuden sdilymisessa.
Noin puolet myymaldverkostosta muo-
dostuu pienistd kaupoista, jotka sijait-
sevat tyypillisesti [ahidissa, taajamissa
ja haja-asutusalueilla. Ne turvaavat
alueidensa elinvoimaa ja huoltovar-
muutta ja tarjoavat usein myds muita
tarkeita lahipalveluita, joita ovat esi-

merkiksi paketti- ja kdteispalvelut, ap-
teekin palvelupiste, Veikkauksen pelit
seka liikennepolttoaineiden myynti.
Pienten myymaloiden kilpailukyvystd
ja kattavan myymalaverkoston sailymi-
sestd on tarkeda huolehtia myos tule-
vaisuudessa.

LAHTOKOHTANA
KULUTTAJIEN TARPEET

Valikoimien lahtékohtana ovat kulut-
tajien muuttuvat tarpeet ja kasvavat
odotukset. Myymalan kokonaisvalikoi-
ma muodostuu ketjun perusvalikoi-
masta ja myymalakohtaisesta tuoteva-
likoimasta. Paivittdistavarakauppojen
valikoimien koko vaihtelee pienten
myymaldiden noin 2 000 tuottees-
ta suurimpien hypermarkettien jopa
30000 tuotteeseen. Vuonna 2022
paivittaistavaroiden koko valikoimaa
myyvien marketmyymaldiden luku-
maara oli 2 755.

PAIVITTAISTAVARAKAUPAN TEHTAVIA

Kuluttajien haluamien kattavien valikoimien luominen

Kaupan palveluverkoston ylldpitiminen koko maassa

Elintarvikeketjun tehokkuuden ja tuottavuuden kehittaminen

Elintarviketurvallisuudesta huolehtiminen

Ikarajavalvottavien tuotteiden myynnin valvominen

Elintarvikehuollon ja -jakelun varmistaminen myos poikkeusoloissa

Vapaan kilpailun ja monien hankintakanavien turvaaminen

Tydllisyyden turvaaminen ja merkittavit investoinnit kotimaahan

Ympiristondkokulmien huomioiminen toiminnassa




TUKKUKAUPPA
tarjoaa

» asiakkaiden tarpeisiin
mukautettuja tuotteita ja
palveluita

» markkinoinnin ja myynnin
palveluita

» oikea-aikaisia kuljetuksia

» rahoitusratkaisuja

> raataloityja palveluita

» tietoa ja koulutusta uusista
tuotteista ja palveluista

» tietotaitoa

» tyopaikkoja

» varastoja ja logistiikkaa

pitaa yhteiskunnan
pyorat pyorimassa
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FOODSERVICE-TUKKUKAUPPA

Nt

ASIAKKAAT

Esim. kahvilat, ravintolat, hotellit,
julkishallinto, vahittaismyynti

FOODSERVICE

— yhteiskunnalle
merkityksellista
tukkukauppaa

Foodservice-tukkukauppa vastaa
vahittdiskaupan ulkopuolisesta ta-
varanvélityksesta. Alasta kdytetdan
myds nimitystd HoReCa-tukkukaup-
pa. Pdivittdin joka toinen suomalainen
kayttaa foodservice-tukkukaupan yritys-
ten palveluita ruokaillessaan ravintoloissa,
kahviloissa tai tyopaikka- ja kouluruokaloissa.
Hotellit, ravintolat, kahvilat ja julkishallinnon
laitokset ovatkin alan yritysten suurimmat
asiakasryhmat. Foodservice-tukkukaupan
yritykset ovat mukana my®os erilaisten suur-
ten yleisotapahtumien taustajoukoissa var-
mistamassa toimivaa ruoka- ja juomahuol-
toa.

Suomen 16 143 (2020) ammattikeittiota
valmistavat asiakkailleen noin 749 miljoo-
naa ateriaa vuodessa. Niiden raaka-aineista
suurin osa hankitaan foodservice-tukkukau-
poista.

Foodservice-tukkukaupan valittamien
tuotteiden sekd tavarantoimitusten turval-
lisuuden ja toimitusvarmuuden takaaminen
on erityisen tarkeaa, silla ala palvelee yhteis-
kunnallisesti vélttdamatontd ruokahuoltoa
esimerkiksi pdivakodeissa, vanhustenhuol-
lossa ja sairaaloissa. Toimialalla on tarkea
asema my6s maamme huoltovarmuuden
varmistamisessa. Kattavilla valikoimilla ja
tavaravirtoja yhdistamalld luodaan vastuul-
lista tehokkuutta logistiikkaan, mista hyotyy
myds ymparisto.

Tuoretuotteet, pakasteet ja teolliset elin-
tarvikkeet ovat foodservice-tukkukaupan
suurimpia tuoteryhmia. Valikoimia kehite-
taan jatkuvasti ja alan yritykset tuovatkin
Suomeen myds uusia trendeja ja tuotteita
maailmalta. Moni foodservice-tukkukaupan
yritys tarjoaa asiakkailleen lisaksi laadukkaita
omia merkkeja.

Paivittaistavarakauppa ry:hyn kuuluvat
foodservice-tukkukaupat ovat Kesko Oyj
/ Kespro, Meira Nova Oy, Suomen Palvelu-
tukkurit Oy, Valio Oy / Valio Aimo® ja Wihuri
Metro-tukku. Ndiden valtakunnallisesti toi-
mivien laajan valikoiman yleistukkujen lii-
kevaihto vuonna 2022 oli noin 2,3 miljardia
euroa.



KESKEISIA TUNNUSLUKUJA 2022

Suomen piivittiistavarakaupan ryhmittymien markkinaosuudet 2022
21 636 milj. €

MARKKINA-  PT-MYYNTI,

0SUUS, % MIL). €
‘ S-RYHMA 41,0 10163
‘ K-RYHMA 35,2 7613
. LiDL 9,8 2123
:’ . TOKMANNI* 33 n2
‘ MINIMANI* 0.6 130
. M-KET)U* 0.3 65,6**
MUUT YKSITYISET* 38 829

Paivittaistavaramyynti sis. alv.

Lahde: NielsenlQ Paivittaistavaramyymalarekisteri
*-merkityt, lahde: PTY

** M-ketjun myynti sisaltaa kayttotavaramyyntia, lahde: PTY

Piivittiistavaroiden vahittaismyynti 2022 « 21636 milj. €

Myynnin arvon kehitys 3,7%
Myynnin volyymin kehitys -5,2%
Myynti asukasta kohti 3900 €
Paivittdistavaroiden vahittaismyynti €/kotitalous (kotitalouksien maara v. 2021*) 7489 €
Myymalamaara (marketit) 2755

Lisaksi pt-erikoismyymalat / kauppahallit / suoramyyntihallit /

pt-verkkokauppatoimijat (vain verkkomyyntia harjoittavat) 68
seka halpahinta- ja huoltoasemamyymalat (osa paivittdistavaravalikoimaa) 927
Pt-kaupan paivittdistavaramyyntipinta-ala (pl. erikoismarkkinat) 2,4 milj. m?
Keskimaarainen nelidmyynti 8000 €/m?
Asukkaita/pt-myymala 1253

Lahteet: NielsenlQ Paivittdistavaramyymalarekisteri, *Tilastokeskus



Elintarvikkeiden ja alkoholittomien juomien myynti vahittaiskaupassa 2022
15 421 milj. €

ELINTARVIKKEIDEN MYYNNIN

ALKOHOLITTOMAT N
JAKAUTUMINEN PAALUOKITTAIN

JUOMAT 1 807 milj. €

Maitotuotteet ja kananmunat 2 564 milj. €

Viljatuotteet ja leipa 2 269 milj. €

ELINTARVIKKEET Liha 2 205 milj. €

13 614 milj. €
10,1 % Vihannekset 1373 milj. €

1,1 % Hedelmit ja marjat 1049 milj. €

30,5 %
Muut 4 154 milj. €

Lahteet: PTY, Tilastokeskus

ALKOHOLIJUOMAT
1763 milj. €

MUU PAIVITTAIS-
TAVARAMYYNTI
3 886 milj. €

Paivittaistavaramyymaildiden lukumaira ja pinta-ala (pl. erikoismarkkinat)

LKM PT-PINTA-ALA
. Lukumadra (pl. lopettaneet)

3700 2500
B PT-pinta-ala 1000 m? (pl. lopettaneet)
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Lahde: NielsenlQ Paivittdistavaramyymalarekisteri



Piéivittaistavaroiden ostomenot
Ostoskorin arvo (€) ja ostokdynnit per viikko / talous, kvartaalijaksot
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Lahde: NielsenlQ Homescan
Ostoskorin arvon (€) kehitys 2018-2022
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21
20 2018 2019 2020 2021 2022
Lahde: NielsenlQ Homescan
Piivittiistavaroiden verkkokaupan arvo
Osuus koko paivittdistavaramyynnista
110 milj. € 395 milj. € 536 milj. € 586 milj. €

© Koko pt-myynti

@ Verkkokaupan
osuus

Lahde: NielsenlQ

Paivittaistavara-

2019 2020 2021 2022 myymélarekisteri
0,6 % 2,0% 2,6% 2,7%
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Pt-ostomenojen viikoittainen trendi | vko 18/2018-16/2023

Joulun alusviikot
Juhannus vko 50 & 51

Paasidinen
vko 16/2019
e 18/2018-17/2019 vko 15/2020
vko 13/2021
e 18/2019-17/2020 vko 15/2022
== 18/2020-16/2021 Uudenvuodenaatto vko 14/2023
= 17/2021-16/2022 vko 52
e 17/2022-16/2023
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Lahde: NielsenlQ Homescan

Elintarvikkeiden hinnankehitys inflaatioon ja ansiotason muutokseen verrattuna (2005 = 100)
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Piivittiistavarakauppojen lukumiira, arvon muutos ja volyymin muutos 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Lukumaé&ara marketit (pl. erikoismarkkinat) 2824 2804 2789 2763 2779 2755
Lukumaéara kaikki (ml. erikoismarkkinat) 4624 4550 4507 4461 4476 4427
Arvon muutos % 1,0 % 3,4% 2,5% 8,4 % 3,1% 3,7%
Volyymin muutos % 1,0% 0,3 % 0,6 % 6,6 % 0,7 % -5,2 %

Lahde: NielsenlQ Péivittaistavaramyymalarekisteri
2020, 2021 ja 2022 lukuihin sisallytetty pt-verkkokauppatoimijat (vain verkkomyyntia harjoittavat).
Market-myymaldiden lukumaarat 2000-2022; ks. sivu 9.

Myymaildiden lukumiira myymalatyypeittiin 2022

MYYMALATYYPPI MYYNTIPINTA-ALA/MAARITELMA YHTEENSA 1.1.2023
Hypermarketit Citymarket, Prisma ja Minimani 162
Tavaratalot =1 000 m?(péivittdistavaroiden osuus myynnista alle 2/3) 89
Supermarketit, isot 21 000 m?(paivittdistavaroiden osuus myynnista yli 2/3) 725
Supermarketit, pienet 400-999 m? 527
Valintamyymalat, isot 200-399 m? 779
Valintamyymalat, pienet 100-199 m? 269
Pienmyymalat <100 m? 204
Erikoismyymalat / kauppahallit / pt-verkkokauppatoimijat 745

(vain verkkomyyntid harjoittavat)

Halpahintamyymalat, osa paivittadistavaravalikoimaa 421
Huoltoasemamyymalat, osa paivittdistavaravalikoimaa 506
nteensazazonn
Myymaéldautot ja -veneet 5
Lopettaneet 227

Lahde: NielsenlQ Pdivittaistavaramyymalarekisteri

Piivittiistavaroiden myynti myymilityypeittidin 2022, milj. €

MYYMALATYYPPI MYYNTIPINTA-ALA/MAARITELMA YHTEENSA 1.1.2023
Hypermarketit Citymarket, Prisma ja Minimani 6469
Tavaratalot =1 000 m?(paivittdistavaroiden osuus myynnista alle 2/3) 431
Supermarketit, isot =1 000 m?(paivittdistavaroiden osuus myynnista yli 2/3) 8279
Supermarketit, pienet 400-999 m? 2631
Valintamyymalat, isot 200-399 m? 2145
Valintamyymalat, pienet 100-199 m? 377
Pienmyymalat <100 m? 153
Erikoismyymalat / kauppahallit / pt-verkkokauppatoimijat 345

(vain verkkomyyntia harjoittavat)

Halpahintamyymalat, osa paivittdistavaravalikoimaa 568
Huoltoasemamyymalat, osa pdivittdistavaravalikoimaa 135
eeenss T
Myymaéldautot ja -veneet 2
Lopettaneet 101

Yhteensd 1.1.2023 21636

Lahde: NielsenlQ Paivittdistavaramyymalarekisteri
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Piivittaistavaramyynti ketjuittain vuonna 2022
21 636 milj. euroa (sis. alv, sis. lopettaneet), myymaldita 4 427 (pl. lopettaneet)

Myymaloiden Pt-myynti Pt-myynti Keskimyynti/
Ryhmittyma Ketju lukumaara %-osuus milj. € myymala, milj. €
Prisma 74 17,2% 3724 50,3
S-market 452 22,2% 4800 10,6
Alepa + Sale 457 6,8 % 1468 3,2
Food Market Herkku 3 0,3 % 56 18,7

Muut

S-ryhma yhteensa

0,5%

1,3

K-Citymarket 81 12,1 % 2615 32,3
K-Supermarket 248 12,0 % 2591 10,4
K-Market 756 10,7 % 2310 3,1

Muut

K-ryhma yhteensa

*35,2%

T N T T TN T

Tokmanni-myymala 198 = = =
Miny-myymala 4 - - -
Tokmanni yhteensa 202 3,3% 712 3,5

I S N S YR
L ——
S S Y S S N TR
Loma s | mes | s

Myyméloiden Pt-myynti Keskimyynti/
Ryhmittyma Ketju lukumaéaara milj. € myymala, milj. €
Myymalamaarat vuoden 2022 lopussa.
Lahteet: *-merkityt NielsenlQ Paivittdistavaramyymalarekisteri, muut PTY.
** Tampereen Lielahden Minimani mukana luvuissa 11/2022 alkaen.
*** M-ketjun myynti sisaltaa kayttétavaramyyntia.
Erot summaluvuissa johtuvat desimaalipyoristyksesta.
PTY:n 'iisenyritysten tavaratalojen kokonaismyynti (milj. euroa, alv 0 %),
lukumaara ja myynnin muutos 2021 ja 2022
Lukumadara 2021  Lukumaara 2022 Myynti 2021 Myynti 2022 Myynnin muutos, %
S-RYHMA
Sokos 20 20 342,3 367,7 7,4 %
Prisma 71 74 3736,8 3966,5 6,1 %
K-RYHMA
K-Citymarket | 81 | 81 | 26132 | 2584,5 | -1,1%
TOKMANNI | 196 | *202 | 11418 |  *1168,0 | 2,3%
MINIMANI | | | 1464 | **1475 | 0,7%

YHTEENSA _“ 79805 | 82342 | 32%

Lahde: PTY

Verkkokauppa siséltyy tilastoon, jos yritykselld on verkkokauppa.

* Sisaltda 198 Tokmanni-myymalaa ja 4 Miny-myymalaa.

** Tampereen Lielahden Minimani mukana luvuissa 11/2022 alkaen.
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Kaupan merkkien osuus paivittaistavaraostoista, %

Kvartaalijaksot 2019-2023
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Saman prosenttiluvun omaavien pylvdiden kokoerot johtuvat desimaalipyoristyksesta.
Lahde: NielsenlQ Homescan

Kylikaupat 2022, pl. lopettaneet

%-OSUUS
L KYLAKAUPPOJE"N
MAAKUNTA LUKUMAARA PT-MYYNTI, MILJ. € PT-MYYNNISTA
Uusimaa 1 4,9 5,4 %
Varsinais-Suomi 20 8,2 9,1 %
Satakunta 6 0,8 0,9 %
Kanta-Hame 3 0,7 0,7 %
Pirkanmaa 10 5,8 6,4 %
Paijat-Hame 5 2,9 3,2%
Kymenlaakso 6 2,9 3,2%
Etela-Karjala 5 1,6 1,7 %
Etela-Savo 8 4,1 4,6 %
Pohjois-Savo 1 6,4 7,0 %
Pohjois-Karjala 7 3,3 3,7%
Keski-Suomi 3 0,9 1,0 %
Etela-Pohjanmaa 10 3,2 3,5%
Pohjanmaa 14 8,0 8,8 %
Keski-Pohjanmaa 5 5,8 6,4 %
Pohjois-Pohjanmaa 15 9,8 10,8 %
Kainuu 6 1,3 1,4 %
Lappi 18 10,5 11,5 %
Ahvenanmaa 14 9,8 10,8 %
Yhteensa 177 90,8 100 %

Lahde: NielsenlQ Paivittdistavaramyymalarekisteri
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PTY:n organisaatio 2023

Paivittdistavarakauppa ry:n hallitus (31.5.2023)

Puheenjohtaja Kenttdjohtaja Arttu Laine, SOK

Varapuheenjohtajat  Paivittaistavarakaupan toimialajohtaja Ari Akseli, Kesko Oyj
Toimitusjohtaja Nicholas Pennanen, Lidl Suomi Ky

Jasenet Kauppias Pauli Jaakola, K-kauppiasliitto ry
Toimitusjohtaja Vesa Laineenkare, Wihuri Oy
Tavaravirta- ja analytiikkajohtaja Jaakko Makinen, R-kioski Oy
Toimitusjohtaja Jussi Nummelin, Minimani Yhtiét Oy
Toimitusjohtaja Mika Rautiainen, Tokmanni Group Oyj
Toimitusjohtaja Juha Riikola, Eteld-Karjalan Osuuskauppa

Sihteeri Toimitusjohtaja Kari Luoto, Pdivittdistavarakauppa ry
Tyoryhmat

Vahittdiskaupparyhma
Foodservice-tukkukaupparyhma
Kaupan lahipalvelut -ryhma
Resurssitehokkuusryhma
Tuoteturvallisuusryhma
Omavalvontaryhma
Viestintaryhma

GS1-asioiden ohjausryhma

Toimisto

Elinkeinopolitiikka — toimitusjohtaja Kari Luoto

Elintarvikkeiden ja kdyttotavaroiden sddntely — asiantuntija Merja Soderstrom
Elintarvikkeiden toimitusketju, ymparistoasiat — johtaja llkka Nieminen

Hallinto ja talous — hallinnon assistentti Terhi Karunka

Kauppa- ja jakelupooli — valmiuspaéllikké Erica Sauvala (7.8. alkaen)

Lakiasiat ja kilpailulainsdadanto, foodservice-tukkukauppa - lakimies Tea Taivalkoski
Omavalvonta ja elintarviketurvallisuus - elintarvikeasiantuntija Anna Salminen
Tukipalvelut ja kokousjarjestelyt - toimistoassistentti Heidi Nylund

Viestinta ja tilastot — viestintdpaallikkd Mari Mattila

Paivittaistavarakauppa ry:n jasenet

Kesko Oyj | K-kauppiasliittory | Lidl SuomiKy | Minimani Yhtiot Oy | M Itsendiset Kauppiaat Oy
R-kioski Oy | Seulo Palvelut Oy | Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK
Suomen Palvelutukkurit Oy | Tokmanni Group Oyj | Valio Oy / Valio Aimo® | Wihuri Oy
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Paivittdistavarakauppa toimii vapaassa kilpailuymparistossa
ja tunnetaan vastuullisena toimialana seka kuluttajan edun
huomioivana toimijana elintarvikeketjussa.

Yhdistys kehittaa paivittdistavarakaupan ja jasenyritystensa
toimintaedellytyksia ennakoivalla ja tietoon perustuvalla edunvalvonnalla
seka vahvistaa ja kehittda kaupan yhteista edunvalvontaa.

STRATEGISET PAINOPISTEALUEET

Kilpailun ja kasvun edellytykset

Tehokkaat Kestavyys ja Tieto ja
ratkaisut jatkuvuus tunnettuus

Avoimuus Vastuullisuus Yhteistyokykyisyys Tuloksellisuus

Péivittdistavarakauppa ry on pdivittdistavaroiden vahittdiskaupan ja foodservice-tukkukaupan
edunvalvoja elinkeino- ja yhteiskuntapoliittisessa paatoksenteossa. Tavoitteena on, etta
paivittdistavarakauppa toimii Suomessa vapaassa kilpailuymparistossa ja tunnetaan
vastuullisena toimialana seka kuluttajan edun huomioivana toimijana.

Kauppa on Suomessa merkittava tyollistaja ja investoija ja sen ndakokulmien huomioiminen
yhteiskunnallisessa paatoksenteossa on tarkeda. PTY tekee aktiivista yhteistyota
edunvalvonnassa myo6s Kaupan liiton kanssa.

Elinkeinopoliittisen edunvalvonnan liséksi PTY kehittaa toimialan yhteisia, tehokkuutta ja
yhteiskuntavastuun toteutumista edistavia ei-kilpailullisia toimintamalleja sekéa yhteistyota
koko arvoketjussa. Esimerkiksi tuoteturvallisuus- ja omavalvontatyolla turvataan korkea
elintarvike- ja tuoteturvallisuuden taso kuluttajan luottamuksen varmistamiseksi.

Paivittdistavarakauppa ry @ PTY

PL 340,00131 Helsinki 09 172 860
pty.fi @PTYfi



