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Saman prosenttiluvun omaavien pylväiden kokoerot johtuvat desimaalipyöristyksestä.

Lähde: NielsenIQ Homescan. Paneelin painotusmenetelmä muuttui vuonna 2021. Vertailukelpoinen historia ulottuu vuoteen 
2018 eikä tietoja tule siksi verrata aiemmin julkaistuihin aikasarjoihin.

Kaupan merkkien osuus päivittäistavaraostoista, %
Kvartaalijaksot 2018–2022

Kyläkaupat 2021, pl. lopettaneet

MAAKUNTA LUKUMÄÄRÄ PT-MYYNTI, MILJ. €

%-OSUUS 
KYLÄKAUPPOJEN 

PT-MYYNNISTÄ

1 Uusimaa 14 6,0 6,4 %

2 Varsinais-Suomi 22 8,1 8,6 %

4 Satakunta 7 1,1 1,2 %

5 Kanta-Häme 4 0,9 1,0 %

6 Pirkanmaa 12 6,5 6,9 %

7 Päijät-Häme 6 3,2 3,4 %

8 Kymenlaakso 6 3,0 3,1 %

9 Etelä-Karjala 5 1,5 1,6 %

10 Etelä-Savo 7 4,6 4,8 %

11 Pohjois-Savo 11 6,5 6,9 %

12 Pohjois-Karjala 8 3,4 3,6 %

13 Keski-Suomi 3 0,8 0,9 %

14 Etelä-Pohjanmaa 10 3,2 3,4 %

15 Pohjanmaa 15 7,7 8,2 %

16 Keski-Pohjanmaa 5 5,7 6,1 %

17 Pohjois-Pohjanmaa 15 8,1 8,6 %

18 Kainuu 8 1,5 1,6 %

19 Lappi 19 12,5 13,2 %

20 Ahvenanmaa 14 9,9 10,5 %

Yhteensä 191 94,1 100 %

Lähde: NielsenIQ Päivittäistavaramyymälärekisteri 2021
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