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SAANTELYN PURKUA
ON JATKETTAVA

Moni Suomen talouden indikaattoreista niyttdi varovaisia
merkkeja elpymisestd. Kehitys ndkyy myds ruokakaupassa, jonka
myynnin kehitys on ollut useita vuosia heikkoa tai jopa miinuksella.

/4 Péivittiistavarakaupan myynnin 1,6 % volyymikehitys vuonna 2016 oli
vahvin sitten vuoden 2007. Taustalla vaikuttivat muun muassa kaupan

aukioloaikojen vapauttaminen vuoden 2016 alussa, ruoan hintatason lasku

\\_/ jakuluttajaluottamuksen vahvistuminen.
On tarkedd, ettd tdma orastava talouden kddnne ja kuluttajien ostovoima edel-
leen vahvistuvat. Toimenpiteitd positiivisen talouskehityksen tukemiseksi tarvitaan jatkossa-

kin. Kotimaisen kysynnan kasvu tukee tyopaikkojen ja yritysten investointimahdollisuuksien
lisdantymistd Suomessa.

Sadntelyn purku on yksi Sipilan hallituksen kirkihankkeista. Kérki-
hankkeen toteutuminen on oleellista my6s suomalaisen kaupan kannal-

ta. OECD-maiden viimeisimmaéssa vertailussa Suomen vahittdiskaupan Kaupan

sddntely oli viidenneksi tiukinta 27 maan joukossa. Ruotsissa, jossa kau- saantely on

pan sdidntely on merkittdvasti kevyempad, on myods vahittdiskaupan Suomessa

tuottavuus selvasti Suomea parempi. OECD-maiden
Péivittdistavarakauppa on merkittdava veronmaksaja, joka tuo tyota tiukimpia. /

ja tukee asuttavuutta koko Suomessa. Sddntelya ja turhaa byrokratiaa
purkamalla turvataan paivittdistavarakaupan merkittdvien kotimaan
investointien ja ty6llistamisen edellytykset sekd kattavan myymal&dverkon \_//
sdilyminen. Samalla lisdtdan alan kilpailun edellytyksia.

Hyva esimerkki onnistuneesta sdintelyn purusta on kaupan aukioloaikojen
vapauttaminen. Tima uudistus paransi kuluttajien palvelua ja toi kaupan alalle tuhansia uusia
tyopaikkoja. My6s toukokuussa 2017 maankayttd- ja rakennuslakiin tehdyt uudistukset ovat
tarpeellisia askelia oikeaan suuntaan. Jotta sen hy6dyt eivat jad toteutumatta, on tirked3, etta
kunnat huomioivat uudistuksen tavoitteet myds voimassaolevien kaavojen muutostilanteissa.

Hyvin alkanutta normien purkua tulee jatkaa. Seki elintarvikelainsdddinnén uudistus
ettd maakuntauudistus mahdollistavat sadntelyn ja valvonnan keventadmisen ja jarkeistamisen.
Samalla tulee huolehtia siitd, ettd yritysten hallinnollinen taakka ja viranomaismaksut eivit
kasva.

Nopeasti sdantelyn purussa voidaan edetd kaupan valikoimien rajoituksia poistamalla.
Myyntirajoituksia tulee purkaa erityisesti alkoholijuomien ja lddkejakelun osalta. Suomalai-
set kaupan yritykset ovat vastuullisia toimijoita ja Euroopasta 16ytyy runsaasti esimerkkeja
kevyemmasta sddntelysta. Suomessakin tulee edetd rohkeasti lainsdddannoén uudistamisen ja
kilpailun lisddmisen tiella.

Jorma Rauhala
Péivittdistavarakauppa ry:n puheenjohtaja
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KEHITYSTA ITSESAANTELYN
JA VAPAAN KILPAILUN
#AUTTA

—

Suomessa on myds ruoka-alalla havahduttu etsiméin uusia keino-

ja vastata yhteiskunnan muutoksiin ja globaaliin kilpailuun. Ruokaketjun

merkitys Suomen kansantaloudelle, ty6llisyydelle, alueelliselle kehitykselle ja

huoltovarmuudelle on huomattava. Siksi kysymys ruokaketjumme kilpailuky-

vyn parantamisesta on tirked, eikd siihen voi vastata tarkastelematta ketjua koko-

naisuutena. Tuoreessa ruokapoliittisessa selonteossa kiinnitettiin kuitenkin edelleen

vain vdhdn huomiota muiden kuin alkutuotannon toimintaedellytysten kehittdmiseen. Selonteon
jatkotoimenpiteitd suunniteltaessa ndkemyksen on oltava laajempi.

Eteenpdin suuntautuneen ja laajan tarkastelukulman lisdksi ruoka-alan kehittdmisen on poh-
jauduttava vapaan kilpailun 1dhtékohtiin, kannustavaan sdantely-ymparistoon ja alan itsesdante-
lyyn. My®6s veroratkaisuilla voidaan tukea alan kasvua. Keskeistd on turhien normien purkaminen. .
Samalla on varmistettava, ettei toisella kddella luoda uutta rajoittavaa ja jaykkaa lainsdadantoa.
Itsesddntely ja yhteistyon lisidminen ovat selvasti lainsdddantoad joustavampi ja tehokkaampi tapa
edistdd asioita. Kansallisen tai EU-tasoisen sidntelyn kasvattaminen ei ole Suomen etu eika edista
suomalaisen elintarvikeketjun kilpailukykya ja kasvua.

VALIKOIMIEN RAJOITUKSIA ON PURETTAVA SUOMESSAKIN

Vapaata kilpailuympaérist6a kohden tulee Suomessa edetd my0s valikoimien rajoituksia purkamal-
la. Uudistukset voidaan toteuttaa vastuullisesti ja tarvittaessa vaiheittain. Alkoholilain pitkdan
vireilld ollut uudistus, joka purkaa kaupoissa myytavien alkoholijuomien myyntirajoituksia tukee
kotimarkkinoita ja hillitsee alkoholin matkustajatuontia.
Uudistus on tarkei etenkin pienille kaupoille.

My6s Suomen ldidkejakelua on uudistettava
muiden Pohjoismaiden tavoin. Uudistus voi-
daan laakitysturvallisuutta vaarantamatta
toteuttaa siten, ettd 1adkkeiden saatavuus
paranee jalddkejakelu koko maassa tur-
vataan. Samalla tdma toisi kuluttajille
javaltiolle merkittavat saastot ladke- Suomessa on
kuluissa. Uhkakuvien maalailun si- s e . . e
jaan tassakin asiassa tarvitaan uu- POh-] oismaiden edullisin ruoka
denlaista avointa ja laajapohjaista
keskustelua.

Suomi on laaja ja harvaan asuttu maa, jossa on korkea
verotus ja paljon elintarvikealan toimijoita koskevaa
lainsdddantéa. Ruoan hinnasta yli 40 % on veroja ja ruoan
arvonlisdvero (14 %) on lihes kolminkertainen EU15-
maiden keskiarvoon (5 %) verrattuna. Ilman veroja
ruoan hinta Suomessa on lahelld EU-maiden
keskiarvoa. Ruoan hinta Suomessa oli jo

vuonna 2015 Pohjoismaiden edullisin.

Kari Luoto
Péivittdistavarakauppa ry:n
toimitusjohtaja



PAIVITTAISTAVARAKAUPPA
VASTUULLISIN TOIMIALA

Paivittdistavarakauppa hoitaa monia yhteiskunnan kannalta tirkeiti tehtivis ja
. on kiinted osa ihmisten arkea. Elintarvikekauppa tydllistdd vahittdis- ja tukkukaupan
T yrityksissd suoraan noin 62 000 henkild, ja alan yritykset investoivat kotimaahan

Tk ' joka vuosi satoja miljoonia euroja.

Suomen pdivittdistavarakauppa on vastuullinen toimija. Valikoimia kehitetdin
kuluttajia kuunnellen ja asiakaspalveluun panostetaan. Alan yritykset tekevat aktiivi-
sesti ja pitkdjanteisesti tyota ruokahdvikin vihentimisen, elintarviketurvallisuuden,
ikdrajavalvonnan, ymparistondkokulmien ja hankinnan vastuullisuuden edistimiseksi
sekd koko Suomen asuttavuuden turvaamiseksi. Poikkeusolojen elintarvikehuoltoa
pdivittdistavarakauppa turvaa Suomen huoltovarmuusorganisaation toiminnan
kautta. Suomen pdivittdistavarakauppa on kattavasti sitoutunut EU:n hyvidn kauppa-
tavan periaatteisiin sekd kesdkuussa 2017 aloittaneen uuden kauppatapalautakunnan
toimintaan.

Vuonna 2016 suomalaiset arvioivat paivittdistavarakaupan jo viidennen kerran
i perdkkdin parhaiten yhteiskuntavastuuta kantavaksi toimialaksi. Tutkimuksessa eri
| alojen toiminnan vastuullisuutta arvioitiin tyollisyyden, tydhyvinvoinnin, tuote- ja

RN palvelulaadun, kansantalouden sekd ympariston nikokulmista.
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Kauppa viahentaa
tehokkaasti ruokahavikkia

Ruokahavikin vdhentaminen on paivittdistavarakaupalle tarkea tavoite, jonka
eteen tehdaan jatkuvasti t6ita. Yli 80 % elintarvikeketjun ruokahavikista syntyy
muualla kuin kaupoissa. Suurin osa ruokahavikista syntyy kotitalouksissa.

Kauppojen havikin vdhentdaminen on onnistunut hyvdan menekinhallinnan,
sahkdisten ennuste- ja tilausjarjestelmien, tehokkaan logistiikan, vapautuneiden
aukioloaikojen sekd ammattitaitoisen henkilokunnan ansiosta. Tuotteita voidaan

my6s myyda alennetuilla hinnoilla parasta ennen -merkinnan tai viimeinen
kayttopdiva -paivayksen lahestyessa.

Ensisijaisesti myymattd jaaneitd elintarvikkeita annetaan hyvantekevaisyyteen.
Myymatta jadneita elintarvikkeita kaytetddn myos hyddyksi rehuna, energiana tai
teollisten prosessien raaka-aineena esimerkiksi biopolttoaineen valmistuksessa.
Vasta sitten vaihtoehtona on havikin ymparistdystavallinen kasittely biojdtteena.
Kaatopaikalle ei Suomessa paady lainkaan kauppojen ruokahavikkia.

Lue lisda: www.pty.fi = Kaupan toiminta —
Ruokahavikin vihentdminen
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RUOKA-ALA ON
MERKITTAVA SEKTORI

Pdivittdistavarakauppa on osa elintarvikeketjua, joka tydllistdad
250 000 henkiléa erilaisissa tyotehtdvissda maataloudessa, valmis-
tuksessa, kaupassa, jakelussa ja ravintola-alalla. Timan lisdksi alat
tyollistavat hankintojen kautta kotimaassa yli 86 000 henkildi. Koko-
naisuudessaan ruoka-alan tyéllisyysvaikutus on 13 % kaikista Suomen
tyollisista. Ruoka-ala onkin yhteiskunnan kannalta merkittiva ja kan-
santaloudelle tirked sektori.

Veroja ja veroluonteisia maksuja ruoka-alalla kertyy yli yhdeksidn
miljardia euroa. Tdhdn on luettu palkka- ja yritysverojen lisdksi tuo-
teverot. Ruoka-alan verojen osuus kaikista maamme veroista on noin
10 prosenttia. Ruoka-alan vilittdmadt investoinnit Suomessa ovat noin
2,3 miljardia euroa ja arvonlisdystd ala tuottaa kansantaloudelle yli
15 miljardilla eurolla. Timd on ldhes yhdeksdn prosenttia koko maan
arvonlisdyksestd. Eniten arvonlisdystd, kolme miljardia euroa, syntyy
elintarvikekaupassa. Elintarvikkeiden vihittdis- ja tukkukauppa tyol-
listdvdd suoraan 62 000 ja vilillisesti 19 000 henkilda ja alan palkka-
sidonnainen verokertymi on lihes miljardi euroa. Suoria investointeja
ruokakauppa tekee Suomeen noin 600 miljoonaa euroa vuosittain.

Kaupan tehtdvit, vastuut ja kustannukset ruokaketjussa ovat kas-
vaneet merkittiavasti 2000-luvulla. Kauppa maksaa myyntikatteestaan
muun muassa tyontekijoiden palkat, kattavan myymaldverkoston ylla-
pidon sekd elintarviketurvallisuuden tiukkojen vaatimusten edellyt-
tdmdn omavalvontatyon kustannukset. Kauppa vastaa nykydin myos
suurelta osin elintarvikeketjun logistiikkakustannuksista. Ruoka-
ketjussa kaupan pddasiallisia neuvottelukumppaneita ovat elintarvi-
keteollisuuden yritykset. Vain hyvin pieni osa kaupan sopimuksista
tehddin suoraan alkutuottajien kanssa.




PAIVITTAISTAVAROIDEN
VERKKOKAUPPA SUOMESSA

Internet on tini piivini myds valtaisa kauppapaikka — tutkimuksemme mukaan periti 93 % netin
kayttajista globaalisti on tehnyt sielld ostoksia. Vaikka karkisijoja hallitsevatkin muotiin ja matkailuun
liittyvat tuotteet, niin enenevassd maarin verkosta ostetaan myos paivittdistavaroita.

Lansi-Euroopan ahkerimmat pt-verkkokaupan kayttdjat l16ytyvat Iso-Britanniasta ja Ranskasta.
Brittilaisista kotitalouksista lahes puolet (48 %) osti paivittdistavaroita netistd vuonna 2016, ranska-
laisistakin reilu kolmannes (36 %). Verkko-ostojen osuus pdaivittdistavarakaupasta oli molemmissa
maissa 6,2 %. Suomessa ollaan viela alle yhdessa prosentissa (0,6 %). Paivittiistavaroita osti viime
vuonna verkosta 14 % suomalaistalouksista. Keskimaardiset verkko-ostoskorimme olivat yli tuplasti
sen arvoisia kuin fyysisistd kaupoista ostamamme (EUR 46,80).

MITA OSTIMME VERKOSTA?

Siind missa kaupoista kotiin kantamissamme koreissa oli elintarvikkeita 81 % keskimaaraisen ko-

rin arvosta, verkkokaupasta ostetuissa koreissa elintarvikkeita oli vain reilu neljinnes (27 %) korin

arvosta. Verkkokauppakoreissa korostuivat sen sijaan ravintolisdt (esim. vitamiinit, kivenniis- ja

hivenaineet), kissan- ja koiranruoka sekd kosmetiikka-/hygieniatuotteet. Ndiden tuoteryhmien osal-

ta verkko-ostoja tehdadn selvasti keskimaardistd enemman. Esimerkiksi ravintolisien ostoista ldhes
7 % tehdaan netissa. Selvaa on, ettd osa tuotteista hankitaan ulkomaisista verkkokaupoista.

Verkosta ostettujen tuotteiden Top 20 -listaa hallitsevat ylla mainittujen tuoteryh-

mien tuotteet. Top 50 -listallakin olevat elintarvikkeet voilaskea yhden kdden sor-

min. Kymmenen verkosta eniten ostetun tuoteryhman joukkoon ei meilla

mahdu yhtdan elintarviketuoteryhmaa. Ranskassa puolestaan yhdek-

sian kymmenesti ostetuimmasta tuoteryhméasti on nimenomaan elin-

tarvikkeita: kdrjessa juustot, pullotetut vedet ja maito.

TUORETTA SEN OLLA PITAA

Verkkokaupan kasvun hidasteena suomalaisessa paivittdistavarakau-
passa ndyttdisivat olevan ennen kaikkea kuluttajien asenteet. Tuoretuot-
teiden osalta moni haluaa edelleen itse arvioida ja valita ostamansa tuotteet.
Suomalaisista perati 81 % haluaa ostaa tuoretuotteet ja elintarvikkeet fyy-
sisistd kaupoista eika harkitse verkko-ostamista. Euroopan 34 maan vertai-
lussa tdma on vahvin kannanotto kaupassa kdymisen puolesta.

Sanna Kotakorpi
Maajohtaja, Nielsen Finland

Paivittdistavaroiden verkkokaupan tunnusluvut 2016

Iso-Britannia Ranska Saksa Suomi
Ostojen arvo (milj €) 8259 5653 778 52
Kehitys vrt ed. vuosi +5% +8 % +13 % +1%
Osuus pt-ostoista % 6,2 6,2 0,7 0,6
Penetraatio (%) 48 36 17 14
Keskim. ostoskerrat / vuosi 11,0 10,0 3,9 3,1
Keskim. ostos / ostoskrt (€) 58,1 58,1 29,2 46,8
Keskim. ostot / vuosi 637 579 114 143

Léhteet: The Nielsen Global Connected Commerce Survey, Q3 2016 seka
Nielsen Homescan: kotitalouksien pt-ostoja pdivittdin mittaava tutkimus.
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SUOMEN
PAIVITTAISTAVARAMARKKINAT

Suomalaiselle paivittaistavarakaupalle on ominaista ketjuuntuminen seki hankinnan
ja logistiikan keskittyminen. Tilanne on samankaltainen muissakin Pohjoismaissa, silld ilman
suureksi koottuja volyymeja ei laajassa ja harvaan asutussa maassa paista riittdvaian logisti-
seen tehokkuuteen. Heikompi kustannustehokkuus merkitsisi asiakkaille korkeampia hintoja,
pienempia valikoimia sekd huonompaa palvelua ja saavutettavuutta.

Paivittaistavaroiden vahittaiskaupan arvo Suomessa vuonna 2016 oli noin 16,7 miljardia euroa.
Siihen lasketaan yksityiset ja osuustoiminnalliset elintarvikkeita myyvat myymaldt Suomessa,
liikenneasemien ketjulliset myymaldt sekd halpahintamyymalat, joiden valikoimissa on tuore-
tavaraa. Lisdksi mukaan lasketaan elintarvikealan erikoismyymalat ja kauppahallimyymalat.
Kioskit ja torikauppa eivat sisdlly lukuun. EU-tasolla pdivittdistavaramarkkinoihin luetaan
myo6s alkoholin vahittdismyynti sekd Foodservice-tukkukaupan asiakkaiden myynti.

Paivittaistavaroiden koko valikoimaa myyvid marketmyymal6ita on Suomessa noin 3 000. Pai-
vittdistavaroita ovat elintarvikkeet ja paivittiin kaytettavat kulutustavarat, joita hankitaan
ruokaostosten yhteydessa. Niitd ovat teknokemian tuotteet, kodin paperit, tupakkatuotteet,
lehdet ja paivittdiskosmetiikka. Elintarvikkeiden osuus paivittdistavaramyymaléiden myynnis-
td on noin 80 prosenttia. Erikoistavaroiksi tai kdyttotavaroiksi kutsutaan Suomessa niitd kulu-
tustavaroita, joita ei lueta paivittaistavaroihin. Erikoistavaratermia kayttavat erikoisliikkeet ja
kayttotavaratermia hypermarketit, tavaratalot ja suuret ketjuliikkeet.

Katso pdivittdistavarakaupan tilastot s. 11.

Valikoimat
vastaavat kuluttajien tarpeisiin

Pdivittaistavarakaupan valikoimien lahtokohta ovat kuluttajien tarpeet ja
odotukset. Myymaladn kokonaisvalikoima muodostuu ketjun perusvalikoimasta
ja myymalakohtaisesta tuotevalikoimasta. Valikoimien koko vaihtelee pienten

myymaldiden noin 2 OO0 tuotteesta suurimpien hypermarkettien jopa 25 000

tuotteeseen. Viimeisten 20 vuoden aikana valikoimat ovat laajentuneet ja
jalostusaste on kasvanut.

Hankintaprosessi vaihtelee yrityksesta riippuen, silld kaupan ketjut ja tuote-
ryhmat ovat erilaisia. Suomessa paivittdistavarakaupan hankinnat tehdaan
padasiassa viiden toimitusketjun kautta. Naita ovat Suomen Osuuskaup-
pojen Keskuskunta SOK, Kesko Oyj, Tuko Logistics Osuuskunta, Lidl
Suomi Ky ja Tokmanni Qy. Hankintoja tehdadan myds kansainvalisten
hankintayhtididen kautta. Valikoimien muodostamiseen osal-
listuvat myds kauppiaat, myymalapaallikot ja ketjun
perusvalikoiman osalta ketjuohjauksesta
vastaavat henkilot.




Omat merkit ovat
osa kaupan valikoimaa

Omilla tuotemerkeilli (private labels) kauppa haluaa tarjota kuluttajalle
laadukkaita, jokapaivaiseen eldmaan sopivia tuotteita edullisesti. Muita
tavoitteita omille tuotemerkeille ovat asiakasuskollisuuden lisddminen,

ketjubrandin ja markkina-aseman vahvistaminen, vahittdiskaupan katteen
lisddminen, tuotteiden laadun parantaminen ja toimitusketjun hallinnan

varmistaminen. Elintarvikealan yritykselle mahdollisuus valmistaa kaupan
oman merkin tuotteita voi puolestaan tarjota hyvan tilaisuuden kas-
vattaa asiakaskuntaa ja liikevaihtoa. Kaupan omien merkkien osuus
kuluttajaostoista on noin 25 % (2017). Eurooppalaisittain luku
on pieni, silla esimerkiksi Ranskassa ja Britanniassa omien
merkkien osuus on noin 30-40 %.

I WA
Lil T

L FOODSERVICE-TUKKUKAUPPA
Y
B SUOMESSA

Foodservice-tukkukauppa vastaa vahittdiskaupan ulkopuolisesta tavaranvalitykses-
ta. Paivittdin joka toinen suomalainen kayttda Foodservice-tukkukaupan yritysten palve-
luita ruokaillessaan ravintoloissa, kahviloissa seka tyopaikka- ja kouluruokaloissa. Hotel-
lit, kahvilat, ravintolat sekd julkishallinnon laitokset ovatkin alan yritysten suurimmat
asiakasryhmat. Suomen noin 20 355 (2015) ammattikeittiota eli Foodservice-toimipaikkaa
tarjoavat asiakkailleen vuosittain noin 868 miljoonaa ateriaa (2015). Niiden raaka-aineis-
ta suurin osa hankitaan Foodservice-tukkukaupoista. Alasta kdytetddn myo6s nimitysta
HoReCa-tukkukauppa.

YHTEISKUNNALLE TARKEA TOIMIALA

Foodservice-tukkukauppa on yhteiskunnalle merkityksellinen toimiala. Alalla toimitaan
yhteiskunnallisesti haavoittuvissa toiminnoissa, kuten lasten- ja vanhustenhuollossa seka
sairaaloissa. Tuotteiden ja tavarantoimitusten turvallisuuden ja toimitusvarmuuden ta-
kaaminen on siksi alalla erityisen tarkeda. Toimialalla on liséksi tirkea rooli maamme
huoltovarmuuden varmistamisessa. Jatkuvasti yhdistyvat tavaravirrat ja tukkujen laajat
valikoimat luovat tehokkuutta logistiikkaan. Tasta hy6tyy my6s ymparisto.

Tukkukauppojen suurimpia tuoteryhmia ovat yleensa tuoretuotteet, pakasteet ja teol-
liset elintarvikkeet. Alan yritykset kehittavat jatkuvasti valikoimiaan ja kuuntelevat tar-
kasti asiakaskuntaansa. Valikoimiensa kautta Foodservice-tukkukaupan yritykset tuovat
Suomeen my0s uusia trendeja ja tuotteita maailmalta. Moni tukkukaupan yritys tarjoaa
asiakkailleen lisdksilaadukkaita omia merkkeja. Pdivittdistavarakauppa ry:n jasenyritys-
ten Foodservice-tukkukaupat toimivat valtakunnallisesti laajalla valikoimalla, ja niiden
liikevaihto vuonna 2016 oli lahes 2 miljardia euroa.

www.pty.fi 9



RAKENNEMUUTOS
KASVATTI MYYMALAKOKOA

Paivittdistavarakaupan keskeinen kilpailukeino on tehokkuus. Suurien myymaléiden kustannus-
tehokkuus on pienid myymal6itd parempi ja Suomen paivittidistavaramarkkinalle onkin tyypillista
isojen myymaldiden vahva rooli. Myymaldkoon kasvuun ovat johtaneet muuttoliike kasvukeskuksiin,
autoistuminen, asiakastarpeiden muutos ja valikoimien kasvu seka paivittdistavarakaupan kilpailu-
tilanne.

Markettyyppisten myymaldiden lukumaara on laskenut vuoden 1978 kokonaismaarasta 9 398:sta
alle kolmasosaan, vuoden 2016 kokonaismadraan 3 002:een. Puolet eli noin 1 500 myymalda myy yli
90 % kaikesta paivittdistavaramyynnistd Suomessa. Vastaavasti 1 500 pienimmé&n myymaldn osuus
myynnistd on 7 %. Suhdeluvut ovat sdilyneet ldhes samoina jo yli 20 vuoden ajan.

PIENET MYYMALAT TURVAAVAT TARKEITA LAHIPALVELUITA

Pienemmilla myymal6illa on myyntivolyymiaan suurempi merkitys koko Suomen elintarvikehuollon
ja asuttavuuden sadilymisessa. Lihes 60 % myymaladverkostosta muodostuu pienistd kaupoista jotka
sijaitsevat tyypillisestildhidissd, taajamissa ja haja-asutusalueilla. Ne turvaavat alueidensa elinvoimaa,
huoltovarmuutta ja usein my6s muiden tdrkeiden ldhipalveluiden kuten postipalveluiden sdilymista
paikkakunnalla. Siksi on tarkedd huolehtia pienten myymaldiden kilpailukyvysté ja kattavan myy-
malaverkoston sdilymisesta.

Kylakauppoja on endi 275 (2016). Vuonna 2006 kyldkauppoja oli yli kaksi kertaa
enemman, 563 kpl. Haja-asutusalueilla onkin tdrkeda tunnistaa pienten myyma-
16iden mahdollisuudet my6s julkisia palveluita ja julkisen ja yksityisen sektorin
yhteistyota kehitettdessa.

Péivittdistavarakauppa ry ja sen jasenyritykset jarjestavat vuosittain
kesdkuussa Kyldkauppapdivan, joka muistuttaa lahipalveluiden merkityksesta.
Pdivaan osallistuu satoja pienia myymaloita ympari Suomen.

Piivittdistavaramyymiléiden lukumiirit ja pinta-alat (pl. erikoismyymilit)

HEM J PT-PINTA-ALA
- Lukumaééra (pl. lopettaneet)
3700 2500
mssm  PT-pinta-ala 1000 m? (pl. lopettaneet)

3600
2000

3500
3400 1500

3300
3200 1000

3100
500

3000
2900 0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Léhde: Nielsen Myymalarekisteri
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TILASTOT
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SUOMEN
PT-KAUPAN
RYHMITTYMIEN
MARKKINAOSUUDET
2016

16 738
miljoonaa euroa

MARKKINA- PT-MYYNTI
RYHMA OSUUS % (MILJ €)
O s-ryhmi 47,2 % 7 896
O K-ryhmi 36,2 % 6 055
@ Lid* 9,3 % 1551
(O Tokmanni-konserni* 1,7% 276"

Suomen Lahikauppa Oy

@ 11742016 asti) 1,5% 249
(O stockmann* 1,0 % 165
(O Minimani* 0,6 % CX!
O M-ketju* 0,6 % 93"
@ Muut yksityiset* 1,9% 360

Pt-myynti sis. ALV. Kesko Oyj osti Suomen Lahikauppa Oy:n huhtikussa 2016.

Lahde: Nielsen Finland Oy, *-merkityt, lahde: PTY

**M-ketjun luku kokonaismyynti, sis. kdyttotavarat, lihde: PTY
““*Tokmanni-konserni sis. kaikki Tokmannin myymalit ja niiden pt-myynti, lihde PTY.

Nielsen Myymalarekisteri sis. vain osan Tokmanneista.
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20

KESKEISIA TUNNUSLUKUJA 2016

Paivittiistavaroiden ostomenot

Ostoskorin arvo (€) ja ostokdynnit per viikko / talous, kvartaalijaksot

Ostoskorin arvo (€/ostoskaynti) I Ostokdynnit per viikko / talous

208
Az 19,8

e

228 230 22,7 225
213 211 21 214 22,6 22,0 21,9 221 226 5, 21,9 223 216 218 21,5 31,223 214

3,4
33 33 33 33 33 33 33 33 33 3,3 »
33 33 33 3,2 3,2 32 32 32 33 31

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q@3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1
11 11 11 11 12 12 12 12 13 13 13 13 14 14 14 14 15 15 15 15 16

31 31

Q2 Q3 Q4 Q1
16 16 16 17

Lahde: Nielsen Homescan

Pdivittdistavaroiden vihittdismyynti 2016 16 738 meur
Myynnin arvon kehitys 0,9 %
Myynnin volyymin kehitys 1,6 %
Myynti asukasta kohti 3000€
Péivittdistavaroiden vahittdismyynti €/kotitalous (kotitalouksien maara v. 2015%) 6302€
Myymadlamaara (marketit) 3002
Lisaksi pt-erikoismyymalat / kauppahallit / suoramyyntihallit 877
Pt-kaupan paivittaistavaramyyntipinta-ala 2,2 milj. m*
Keskiméairéinen neliomyynti 7200 €/ m*
Asukkaita/pt-myymala 1415

Lahde: A.C. Nielsen Finland Oy, *Tilastokeskus

Ostoskorin arvon (€) kehitys 1996-2016

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16

Lahde: Nielsen Homescan
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25
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Pt-ostomenojen viikoittainen trendi | vko 13/2011-16/201%

Paasidinen

vko 16/2011
vko 14/2012
vko 13/2013
vko 16/2014
vko 14/2015
vko 12/2016
vko 15/2017

Joulun alusviikot
vko 50&51

Juhannus

e vko 13/2011-12/2012

vko 13/2012-12/2013
e vko 13/2013-12/2014

vko 13/2014-12/2015 Uuden vuoden
e vkO 13/2015-11/2016 aatto vko 52
vko 12/2016-11/2017
vko 12/2017-16/2017
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Lahde: Nielsen Homescan

Elintarvikkeiden hinnankehitys inflaatioon ja ansiotason muutokseen verrattuna
(2005 = 100)

138
136
134
132
130

(G
128 KHI elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat, nimellishinnat
126 == Elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat, reaalihinnat

124 === Ansiotasoindeksi

122
120

118

=== Reaaliansiotaso

116
114
112
110
108
106
104
102
100

98

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Lahde: Tilastokeskus
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Pdivittdistavarakauppojen myynti, arvon muutos ja volyymin muutos 2002-2016

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
::‘akr‘l'(':t?f’a 3533 | 3529 | 3584 | 3532 (3364 | 3361 | 3365 | 3351 | 3283 | 3216 | 3192 | 3171 | 3157 | 3090 | 3002
t::‘k“k'?aa’a 4163 | 4129 | 4192 | 4109 | 3942 | 3922 | 3904 | 3917 | 3923 | 3964 | 3981 | 4066 | 4101 | 4004 | 3879
m‘élf" 10948 (11265 [11529 [11601 12028 [12842 (13934 (14339 14331 [15104 (15891 (16399 (16599 [16424 |16308
oD 51% |3,3% | 1,7% | 2,3% | 42% | 52% | 81% | 3,1% | 0,0% |50% | 51% |3,2% | 0,9% |-0,7% | 0,9%
muutos %

Volyymin o 0 o 0 o 0 o 0 o 0 0 [y o 0 o
muroso, | 24% | 2,7% | 3,3% | 24% | 3,0% | 3,5% | 0,8% [-0,5% |0,0% | 1,1% |-0,1% |0,1% | 0,1% | 0,4% | 1,6%

Myymalatyyppi

Myymadléiden lukumdird myymailiatyypin mukaan

Myyntipinta-ala/méaaritelma

Lahde: Nielsen Myymalarekisteri

vuonna 2016

Yhteenséa 1.1.2017

Hypermarketit Citymarket, Prisma ja Minimani 149
Tavaratalot =1 000 m? (paivittdistavaroiden osuus myynnisté alle 2/3) :1:]
Supermarketit, isot =1 000 m? (paivittaistavaroiden osuus myynnista yli 2/3) 645
Supermarketit, pienet 400-999 m? 405
Valintamyymailit, isot 200-399 m? 1009
Valintamyymailit, pienet 100-199 m? 349
Pienmyymalit <100 m? 357
Erikoismyymalat 847
Kauppahallit/suoramyyntihallit 30
Yhteensa 1.1.2017 3879
Myymaélaautot ja -veneet 13
Lopettaneet 890

Lahde: Nielsen Myymalarekisteri

Piivittdistavaroiden myynti myymilityypeittdin 2003-2016 (meur)

Myymalatyyppi 2003 2004 2005' 2006 2007 2008 2009 2010> 2011 20123 2013 2014 2015 2016
Hypermarketit 2618 | 2692 | 2772 | 2984 | 3150 | 3460 3706 | 3802 4131 | 4398 | 4524 | 4519 | 4592 4726
Tavaratalot 549 585 611 615 632 654 662 558 563 584 567 571 541 504
Supermarketit, isot 3458 | 3718 | 3789 | 3984 | 4347 | 4704 | 4827 | 4913 | 5140 | 5482 | 5775 | 6019 | 6046 | 6307
Supermarketit, pienet 1838| 1665| 1648 | 1615 1686 | 1826 | 1850 1776 | 1843 | 1859 | 1871 | 1783 | 1709 | 1763
Valintamyymailat, isot 1921 | 1986 | 1916 | 1950 | 2102 | 2301 | 2295 | 2306 2408 | 2541 | 2601 | 2628|2499 | 2166
Valintamyymalat, pienet 536 515 490 481 492 514 492 LYk 479 461 456 438 415 329
Pienmyymalat 194 212 216 238 271 308 332 317 321 325 338 346 324 220
Erikoismyymalat ja hallit 151 155 158 160 163 167 175 185 218 240 268 296 298 293
Yhteensa 11265 |11 528 (11 600 |12 027 (12843 |13 934 (14339 (14331 (15104 | 15891 |16 399 (16 599 |16 424 (16 308
Myymaéldautot ja -veneet 23 20 18 16 14 12 12 10 9 8 7 6 5 5
Lopettaneet 120 920 289 359 190 151 178 185 145 139 145 100 161 425
Yhteensa 11408 (11638 |11 907 {12402 |13 047 |14 097 |14 529 (14526 |15 257 |16 038 (16 551 (16 705 |16 591 (16 738

14

Lahde: Nielsen Myymalarekisteri

1 Myymalatyyppien luokitusta muutettu hypermarkettien osalta ketjuperusteiseksi sisaltaen ketjut K-citymarket,
Prisma ja Euromarket Muiden luokkien perusteet ennallaan. Taulukkoon tehty muutokset takautuvasti.

2 Minimani sis. hypermarketteihin alk. v. 2010

3 Euromarket sis. supermarket, isot alk. v. 2012




Pdivittdistavaramyynti ketjuittain vuonna 2016
16 738 meur (sis. lopettaneet) myymilsitd 3 879 (pl. lopettaneet)

Myymaldiden Pt-myynti Pt-myynti Keskimyynti/
Ryhmittyma LG lukumaara %-0suus meur myymala, meur
S-ryhma Prisma 64 16,0 % 2671 41,7
S-market 434 22,9% 3839 8,8
Alepa + Sale 449 7,6 % 1271 2,8
Muut 88 0,7 % 114 1,3
S-ryhma yhteensa 1035 *47,2 % *7 896 7,6
K-ryhma K-citymarket 80 11,8% 1978 24,7
K-supermarket 228 12,2% 2047 9,0
K-market 655 9,4 % 1572 2,4
Siwat, Valintatalot ja Euromarket s
12.4.2016 alkaen e 21 2 £ L
Muut 145 0,7 % 115 0,8
K-ryhma yhteensa 1448 *36,2% *6 055 4,2
Lidl | | 157 | 9,3 % | 1551 | 9,9
Tokmanni | | *¥% 162 | 1,7 % | *¥% 276 | 1,7
Suomen Lahikauppa Oy Siwa - 1,1% 177 0,4
Valintatalot + Euromarket - 0,4 % 72 0,6
Suomen Lahikauppa yhteensa (11.4.2016 asti) - *1,5% *249 0,4
Stockmann | Tavaratalojen pt-myynti | 7 | 1,0 % | 165 | 23,6
Minimani | | 5 | 06% | 93 | 186
M-ketju | | 70 | 0,6 % | **93 | 1,3
Muut | | 995 | 19% | 360 | o4
KAIKKI MYYMALAREKISTERIIN KUULUVAT YHTEENSA | *3879 | 100,0 % | *16738 | R ]
Myymaldiden Pt-myynti Keskimyynti/
Ryhmittyma LG lukumaara meur myymald, meur
R-kioski Oy R-kioskit 599 285 0,5

Myymaélamaarat vuoden 2016 lopussa. Kesko Oyj osti Suomen Lahikauppa Oy:n huhtikuussa 2016.

Lahde: *-merkityt Nielsen Myymalarekisteri

Muut, lahde: Paivittaistavarakauppa ry

** M-ketju sis. kayttotavaramyynti, lahde: PTY

*** Tokmannin myymalamaarat ja myynti sis. kaikki Tokmannin myymalat, lahde PTY. Nielsen Myymalarekisteri sis. vain osan Tokmannin myymalgista.
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PTY:n jisenyritysten tavaratalojen kokonaismyynti (meur),

lukumiird ja myynnin kehitys vuosina 2015 ja 2016 (alv 0 %)

Lukumaara 2015 Lukuméara 2016 Myynti 2015 Myynti 2016 Myynnin muutos, %

KESKO

Citymarket 81 80 2067 2062 -0,2%

S-RYHMA

Sokos 18 19 362 351 -3,0%

Prisma 64 64 2863 ELED) 58%

STOCKMANN Suomen tavaratalot | 7 | 7 | 543 | LE) | -16,9 %

TOKMANNI | 156 | 162 | 756 | 776 | 2,7%

MINIMANI | 5 | 5 | 110 | 109 | -06%

YHTEENSA | 331 | 337 | 6701 | 6779 | 1,2%
Lahde: PTY

Verkkokauppa sisaltyy tilastoon, jos yrityksella on verkkokauppa.

VAATE- JA JALKINEKAUPPA 2016

Koko vaatekaupan arvo laski 0,7 prosenttia vuonna 2016. Kenkdkaupan myynti kasvoi 1,4 prosenttia edellis-
vuoteen verrattuna. Urheiluvaatteiden ja -jalkineiden osuus koko vaate- ja jalkinekaupasta oli 20,3 prosenttia.

Lahde: Tekstiili- ja Muotialat TMA ry.

Vaatekauppa 2016 2 689 meur (-0,7 %)

EUROOPPALAISET VERKKOKAUPAT KETJUT 928,0 meur, 34,5 % (-2,1 %)
167 meur, 6,2 % (+22,3 %) Aleksi 13, Dressmann, H&M, Halonen,
KappAhl, Lindex, Marimekko, Nanso, Seppala,
l MUU VAATEKAUPPA 537 meur, 20,0 % (-6,1 %) Moda, Zara, VILA, Vero Moda, Polarn O Pyret,
Texmoda, Jack&Jones, Only, Name it, Selected,
MUU URHEILUVAATEKAUPPA 50 meur, 1,9 % (-9,1 %) Ellos, Zara, Brothers, FilippaK, Mango
I TAVARATALOJEN URHEILUVAATTEET Il TAVARATALOT 632 meur, 23,5 % (-0,7 %)
80 meur, 3,0 % (-1,9 %) Anttila*, Citymarket, Prisma, Sokos,

Stockmann, Tokmanni
Il URHEILUKAUPAN KETJUT 294 meur, 11,0 % (+6,4 %)
Budget Sport, Intersport, Kesport, Sportia, Stadium, *Anttila poistui tilastosta konkurssin vuoksi
Top-Sport, Eratukku, XXL kesken vuotta 2016.

Jalkinekauppa 2016 583 meur (1,4 %)

VERKKOKAUPPA EU-MAISTA 37,2 meur, 6,4 % (+22,1 %) KETJUT 87 meur, 14,8 %, (-0,6 %)
Aleksi 13, Din Sko, Halonen, Koo-Kenka,
B MUUURHEILUJALKINEKAUPPA Lindex, Marimekko, Seppild, Zara, Vagabond
50 meur, 8,6 % (-7,4 %)

I TAVARATALOT 145 meur, 24,9 % (+4,2 %)
Anttila*, Citymarket, Prisma, Sokos,
Stockmann, Tokmanni

TAVARATALOJEN URHEILUKENGAT
40,9 meur, 7,0 % (+3,0 %)

B URHEILUKETJUT 150,5 meur, 25,8 % (+0,9 %)
Budget Sport, Intersport, Kesport, Erdatukku,
SGN Sportia, Stadium, Top-Sport, XXL

H KENKAKAUPAT 73 meur,
12,5 %, (-3,0 %)

*Anttila poistui tilastosta konkurssin vuoksi
kesken vuotta 2016.
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Kaupan merkkien osuus pdivittiistavaraostoista (%-arvo)
Kvartaalijaksot 2012-2017

25%

Q1

24 % 24% 24% 24%
929 22% 22% 23% 23% 23% 23% 239% 239% 23% 23%
I.Vzozoyl“l““““““
Q1 I I I a Q@ @6 o a B o B 4 a0 @ 6 o
2012 2012 2012 2012 2013 2013 2013 2013 2014 2014 2014 2014 2015 2015 2015 2015 2016 2016 2016 2016 2017
Saman %-luvun omaavien pylvaiden vililld olevat kokoerot johtuvat desimaalipydristyksesta.
Lihde: Nielsen Homescan
Kylakaupat 2016, pl. lopettaneet

Maakunta Lukumaara Pt-myynti, milj. € %-osuus

1 Uusimaa 20 7,8 6,2 %

2 Varsinais-Suomi 29 10,4 8,3 %

4 Satakunta 1 3,8 3,0%

5 Kanta-Hame 9 1,8 1,5 %

6 Pirkanmaa 20 8,5 6,8 %

7 Paijat-Hame 5 3,7 2,9 %

8 Kymenlaakso 1 4,2 3,3%

9 Etela-Karjala 1 5,7 4,5 %

10 Eteld-Savo 13 6,4 51%

1 Pohjois-Savo 17 5,6 4,4%

12 Pohjois-Karjala 10 5,2 4,1 %

13 Keski-Suomi 9 2,8 2,2%

14 Etela-Pohjanmaa 14 4,6 3,7%

15 Pohjanmaa 22 12,8 10,2 %

16 Keski-Pohjanmaa 6 5,7 4,6 %

17 Pohjois-Pohjanmaa 23 14,3 11,4 %

18 Kainuu 8 1,7 1,4 %

19 | Lappi 22 12,2 9,7 %

20 Ahvenanmaa 15 8,5 6,8 %
Yhteensa 275 125,8 100,0 %

Lahde: Nielsen Myymalarekisteri
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PTY:N STRATEGIA 2017

VISIO

Pt-kauppa toimii vapaassa
kilpailuympdristdssd ja tunnetaan vastuullisena
kuluttajan edun huomioivana toimijana elintarvikeketjussa.

TOIMINTA-AJATUS

Yhdistys kehittdd pdivittdistavarakaupan ja jdsenyritystensd toimintaedellytyksid
ennakoivalla ja tietoon perustuvalla edunvalvonnalla sekd vahvistaa ja
kehittdd kaupan yhteistd edunvalvontaa.

Strategiset painopistealueet
1 PT-KAUPAN KILPAILUN ESTEIDEN PURKAMINEN JA TOIMINTAEDELLYTYSTEN PARANTAMINEN

ELINTARVIKEKETJUN
TOIMINNAN JA

KILPAILUKYVYN .
TEHOSTAMINEN KEHITTAMINEN TUNNETUKSI TEKEMINEN

TUOTETURVALLISUUS PT-KAUPAN YHTEIS-

ARVOT
AVOIMUUS INNOVATIIVISUUS YHTEISTYOKYKYISYYS TULOKSELLISUUS

PAIVITTAISTAVARAKAUPPA RY

Paivittdistavarakauppa ry (PTY) on paivittdistavarakaupan sekd Foodservice-tukku-
kaupan edunvalvoja elinkeino- ja yhteiskuntapoliittisessa paatdksenteossa. Toimi-
alojen ja yhdistyksen jasenyritysten toimintaedellytyksid kehitetddn ennakoivalla
ja tietoon perustuvalla edunvalvonnalla. Tavoitteena on, ettd paivittdistavarakauppa
toimii Suomessa vapaassa kilpailuymparistéssa ja tunnetaan vastuullisena kuluttajan
edun huomioivana toimijana. Kauppa on Suomessa merkittava tyo6llistdja ja investoija
ja sen ndkdkulmien huomioiminen yhteiskunnallisessa padtoksenteossa on tarkeda.
PTY tekee aktiivista yhteisty6td edunvalvonnassa myo6s Kaupan liiton kanssa.

Elinkeinopoliittisen edunvalvonnan lisdksi Paivittdistavarakauppa ry kehittda toimi-
alan yhteisid, tehokkuutta ja yhteiskuntavastuun toteutumista edistavia ei kilpailul-
lisia toimintamalleja seka yhteisty6ta koko arvoketjussa. Esimerkiksi tuoteturvalli-
suus- ja omavalvontaty6lla turvataan korkea elintarvike- ja tuoteturvallisuuden taso
kuluttajan luottamuksen varmistamiseksi.

Péivittaistavarakauppa ry:n jisenet: Heinon Tukku Oy, Kesko Oyj, K-kauppiasliittory,
Lidl Suomi Ky, Minimani-yhtiot, M Itsendiset Kauppiaat Oy, R-kioski Oy, Suomen
Osuuskauppojen Keskuskunta SOK, Suomen Palvelutukkurit Oy, Stockmann Oyj Abp,
Tokmanni Oy ja Wihuri Oy.

JA OMAVALVONNAN KUNNALLISEN MERKITYKSEN



PTY:N ORGANISAATIO 2017

Paivittdistavarakauppa ry:n hallitus

Puheenjohtaja
Varapuheenjohtaja

Jdsenet

Sihteeri

Tyoryhmat

Kari Luoto
Anna Salminen
Merja Soderstrém

Elina Holamo
Tiina Vyyryldinen Ilkka Nieminen

Marjut Vartiainen Heidi Nylund



ALA PELIKAVERI

U

> 4

Nuorilla voi eléaméasséaéan olla kuviot solmussa ja pelikirja muutenkin sekaisin. Pidetaan me aikuiset peli selvana junnujen suhteen.

ala valita alkoholia alaikaiselle

Kauppa on vastuullinen
ikarajavalvottavien tuotteiden
myyja. Kaupan ikdrajapassin
on suorittanut jo yli 120 000

kassahenkiléa ja alan opiskelijaa.
Vuonna 2017 Ole koutsi
-kampanja muistuttaa,
etta alkoholi ei
kuulu alaikaisille.

Paivittdistavarakauppa ry @ PTY

Eteldranta 10, 00130 Helsinki
PL 340, 00131 Helsinki
Puhelin (09) 172 860




