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Rakasta joka murua
Paivittaistavarakauppa tukee kuluttajaa ruokahavikin vahentamisessa

Paivittaistavarakaupan Rakasta joka murua -kampanjaviikkoa vietettiin 1.—7.3.2021. Viikon ajan
kaupan yritykset jakoivat ruokahavikkitietoutta kuluttajille tehostetusti kampanjan tunnusten alla.
Kampanjaviikko aloitettiin Paivittaistavarakauppa ry:n ja ymparistéministerion yhteisella

mediatiedotteella 'Ruokahavikin vahentaminen ja biojatteen lajittelu kunniaan kaupassa ja kotona’.

Kampanjaan osallistumalla paivittaistavarakaupan yritykset halusivat lisata tietoisuutta kaupan
lukuisista toimista yhteisten tavoitteiden eteen ja kiinnittaa kuluttajien huomiota naiden omiin
valintoihin. Viikon aikana tarjolla oli muun muassa neuvoja fiksuun ostoslistan suunnitteluun ja sita
kautta parempaan havikin hallintaan, juttuja aamu- ja ilta-alennuksista ja niiden merkityksesta seka
opastusta biojatteen oikeaan lajitteluun ravintoloissa. Kampanjan viestintdkanavina toimivat muun
muassa asiakaslehdet, sosiaalinen media, yritysten verkkosivut ja myymalamateriaalit.

Kauppa vahentaa ruokahavikkia jarjestelmallisesti

Paivittaistavarakauppa on vuodesta 2019 alkaen ollut mukana elintarvikealan
materiaalitehokkuuden sitoumuksessa, jolla on asetettu tavoitteet ja mittarit materiaalitehokkuuden
parantamiselle vapaaehtoisin toimin saantelyn sijaan. Sitoumuksella paivittaistavarakauppa pyrkii
vahentdmaan ruokahavikkia ja lisddmaan jatteiden kierratystd omassa toiminnassaan.
Materiaalitehokkuuden sitoumukseen liittyneet kaupan yritykset vahensivat ruokahavikkiaan
vuonna 2020 yhteensa kaksi miljoonaa kiloa, toimenpiteindan muun muassa menekin
ennustamisen parannukset, havikkiale ja ruoka-apu.

Tassa koosteessa esitellaan joitakin esimerkkeja kaupan alan yritysten kampanjatoimista.
Lisatietoa ruokahavikin vahentamisesta 16ytyy yritysten vastuullisuussivustoilta seka
Paivittaistavarakauppa ry:n verkkosivuilta. Lisaa voi kysya myos osoitteesta viestinta@pty.fi.

Ruokahavikin vahentaminen kiinnostaa S-ryhman asiakkaita

S-ryhma keskittyi kampanjassa kuluttajaviestintdan ja kotona tehtaviin havikkitekoihin, mutta viesti
ruokahavikista laajemminkin. Yhteishyva.fi:ssa julkaistiin resepteja, vinkkeja ja havikkifaktaa
otsikoina muun muassa 'Jarjesta jaakaappi oikein ja valta havikkid’, 'Perheen havikkivinkit ja
oivallukset’ seka 'Tarjottavaa tahteista’.

S-ryhma.fi ja S-some nostivat aihetta esiin kampanjaviikon ajan. Jutuissa ja julkaisuissa kerrottiin
muun muassa ABC-ketjun Rakasta joka murua -kampanjasta, buffetruokailusta,
hevihavikkipusseista sekd uudenlaisesta havikin kiertotalousyhteistyosta.

S-Marketin ja Prisman valtakunnalliset ja alueelliset kanavat viestivat useilla postauksilla viikon
aikana. Valmiita sisalt6ja tehtiin jaettavaksi 19 alueosuuskaupan alueella ympéari Suomen.


https://www.pty.fi/rakasta-joka-murua/
https://www.pty.fi/rakasta-joka-murua-ruokahaevikin-vaehentaeminen-ja-biojaetteen-lajittelu-kunniaan-kaupassa-ja-kotona/
https://www.motiva.fi/ratkaisut/materiaalitehokkuus/materiaalitehokkuuden_sitoumukset/elintarvikealan_sitoumus
https://www.motiva.fi/ratkaisut/materiaalitehokkuus/materiaalitehokkuuden_sitoumukset/elintarvikealan_sitoumus
https://www.pty.fi/kaupan-toiminta/vastuullisuus/ilmastovaikutukset-ja-ruokahavikki/kauppa-vahentaa-ruokahavikkia/
mailto:viestinta@pty.fi
https://yhteishyva.fi/h%C3%A4vikkiruoka
https://s-ryhma.fi/uutinen/edullinen-ja-ekologinen-hevihavikkipussi-on-asiakk/7FGwyscdXkusV3GuYkRlxz
https://s-ryhma.fi/uutinen/paivan-hedelmasaaliille-uusi-elama-uudenlaista-ruo/4sVC06UNQnnu11OV6EzwQS
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Paivan hedelmasaaliille uusi
eldma - uudenlaista
ruokahavikkiyhteistyota
Pohjois-Suomessa

Edullinen ja ekologinen
hevihavikKipussi on
asiakkaiden uusi suosikki

Punalaputettujen tuotteiden liséksi S-ryhman asiakkaat ovat kiinnostuneita uusista keinoista
hevihavikin hillitsemiseen.

s_ryhma @ - Seuras

[ j? s_ryhma @ S-ruckakauppojen ilmidksi

< mousseat punalapputuottest ja ifta-ale
ovat Wrkedssd roolissa ruokahdvikin
minimoimisessa. Ostoskoreihin padtyy
etenkin paiviystd [dhestyvis
maitotuotteita, lihaa, kalaa ja
valmisnuokia. gif

S-market @
4 March - @

Punalaputettujen tuotteiden ostaminen on civallinen keine torjua ruckahavikin syntymista.

Haluatko tietad, miten punalapputuotteiden ilta-ale 5-ryhman ruckakaupoissa sai alkunsa? Lue
lisad taskta: httpy//sryhmafi/ M MS0Dyuy9

®rakastajokamurua o
By Tssa kalme hyvad syytd, miksi
punalaputetiu tuate on arjen edullinen
akoteko!

[T Pienempi kauppalagiu
Parasta ennen -pdivayst ja viimeistd
kaytitipdivgs lahestyid tuotteita
ollaan punalaputettu S-ryhmin
kaupoissa jo yli 10 vuoden ajan.
Wiimeisen vajaan viiden vucden ajan
30 % alennuksella myytaviin
tusatteisiin on tullut ita-alen ailkana
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350 tykkaysts

YHTEISHYVAF

Sadstd rahaa, vahennd havikkid, kokeile uutta — 3 hyvid syytd ostaa punalaputettu
tuote | Yhteishyva

O0& 1% 15 comments 5 shares
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Lahes kaikki K-ruokakaupat tekevat yhteistyota paikallisen
hyvantekevaisyystoimijan kanssa

K-ryhma paivitti K-Ruoka.fi-sivunsa kampanjailmeen mukaisiksi ja tuotti K-ruokakauppojen
kayttoon kampanjamateriaalia kuten myymalajulisteita ja diginayttdaineistoja seka lisatietoa
kaupoille K-nettiin.

KRuoka Kaupat v Tuotteet Reseptit Ajankohtaista o\ Haku ﬁ Kirjaudu v @ FI. v

90 % K-ruokakaupoista tekee yhteistyota paikallisen hyvantekevaisyystoimijan
kanssa.

Asiakkaat mukaan havikin torjuntaan
Ruokahavikki ja |ajittelematon biojate ovat resurssien tuhlausta ja aiheuttavat merkittavia ilmasto- ja
K-ruoka.fi:ssa julkaistiin artikkeli arkivinkeista havikin hallintaan ja kerrottiin tietoa kampanjasta.

Kampanija oli esilla Pirkka-lehdessa 3/2021 (vas) ja K-kauppiaiden Kehittyva kauppa -lehdessa
2/2021 (oik).

RUOKAHAVIKKI
hallintaan taidolla

K-kauppias Kimmo Relander on mukana julkisessa hankkeessa
aupan ruokahévikin vahentamiseksi. llokseen héin on huomannut
monen esille otetun asian jo toteutuneen kaupoissaan.
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https://www.k-ruoka.fi/artikkelit/k-kaupassa/k-ruokakaupat-vahentavat-monin-tavoin-ruokahavikkia
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K-ryhman sosiaalisen median kanavissa Facebook, Instagram, Twitter ja LinkedIn julkaistiin
kampanja-aiheinen postaus paivassa seitseman paivan ajan.

K-ryhma 4.3. LinkedIn

Periti 60 % biojatteestd lentaa sekajéteastiaan, vaikka sen voisi
hysdyntaé paremminkin - vaikkapa biokaasuna tai multana.
Annetaan ruoantshteille uusi eldma lajittelemalla!

@ K-kauppojen biojatteests valmistuvaa biokaasua hysdynnetasn
uusien Pirkka-tuotteiden valmistuksessa. Esim. Turengin
jadteldtehtaassa Gasum biokaasulla valmistuva Pirkka-jaateld on
helppo ja herkullinen valinta ympéristén puolesta!

(J K-kaupoissa asiakkaat voivat keréta hedelmat Jubilo
Oy paperipussiin, joka toimii kotona myds biojitepussina. Kaksi
kayttotapaa - kuinka katevas!

#RakastalokaMurua #ruokahéavikki #biojite Ymparistdministerid -
Miljsministeriet - Ministry of the Environment of Finland Maa- ja
metsétalousministerié/Jord- och skogsbruksministeriet/Ministry of

Agriculture and Forestry

|=I

K-ryhma hyddynsi viestinnassaan myds tuttua ja suosittua Kiroileva Hiili -hahmoa.

VAHEMMAN.,

yahenna hawkk" §,
SYOMALLA® -

NAMA, 11 NYT
HYVA SYODA

Taysmehua
havikkiheveista.

Yairt
X Kaupoista
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Lidl pelasti viime vuonna lahes 6 miljoonaa kiloa ruokaa myymalla sen
havikkihintaan

Lidl ohjasi kampanjaviikolla verkkosivuillaan bannerista vastuullisuusosioon, jossa kerrottiin Lidlin
osallistumisesta Rakasta joka murua -kampanjaan.

MUKANA RAKASTA JOKA MURUA -KAMPANJASSA

.
-C_.."& A Ymparistoministerion ja maa- ja metsdtalousministerién Rakasta joka murua -kampanjan tavoitteena on kannustaa
{ ,/- i hillitsemaan havikkia ja parantamaan biojatteen lajittelua.
‘ 9"““"'%
@ o Kaupassa havikin torjuminen on paivittaist, jarjestelmallista tyota. Huolehdimme nopeasta kierrosta, oikeista tilausmaarista
Y ja kylmaketjusta. Kun viimeinen kayttgpaiva lahestyy, alennamme tuotteen hinnan ajoissa, jotta sen ostajalle jaa aikaa
f_ N A Mun“A kayttaa tuote eikd havikki siirry kaupasta kotiin.
\J

I - 5. Jos tuotteita kaikesta huolimatta jad myymattd, lahjoitamme elintarvikkeita ruoka-apua jakaville jarjestdille ja kotieldinten
?Ir“ruo&"“"& rehuksi. Myymatta jaanyt ruoka ei koskaan paady kaatopaikalle, vaan muuhun hydtykdyttodn kelpaamattomat tuotteet
hyddynnetddn energian tai biokaasun tuotannossa. Padkaupunkiseudulla meilld ajaa myds rekka, joka kulkee omilla
biojatteillimme. Lisdtietoja biojatteen lajittelusta |Gydat sivustolta Biojate.info. Tadltd voit lukea lisad kaupan tydstd havikin
vahentamiseksi.

Lidl viesti kampanjasta somekanavissaan Facebookissa, Linkedlnissa ja Twitterissa, ja kysyi muun
muassa kuluttajien omia vinkkeja ruokahavikin hillitsemiseksi ja biojatteen lajittelun
parantamiseksi. Lisaksi Lidl muistutti kevaalla 2020 jarjestamastaan Hukkabattlesta.
Leikkimielisessa kisassa kilpailtiin siita, kuka tekee parasta ruokaa ja jattaa jalkeensa vahiten
havikkia. Lidl nosti Rakasta joka murua -logon myos Liedella-asiakaslehtensa (1/2021)
paakirjoituksen yhteyteen.

Lidlin 5.3.2021 julkaisema mediatiedote 'Havikkiruokaa myytiin viime vuonna Lidleissa lahes kuusi
miljoonaa kiloa’ sai hyvin nakyvyyttd muun muassa MTV fissa ja Maaseudun Tulevaisuudessa.

Havikkihyllyja ja alelaareja on Suomen jokaisessa 193 Lidlissa. Vuonna 2019 kayttddn otettu
hedelmien, vihannesten ja paistopisteleipien hukka-ale on tuonut uutta puhtia havikkiruoan
myyntiin. Havikin torjumisen takia alennetulla hinnalla myydyn ruoan maara nousi vuonna 2020 jo
5,9 miljoonaan kiloon.

Paivaysta lahestyvien tuotteiden punalaputus ja lyhyen myyntiajan tuotteiden hukka-ale ovat yksi
monista keinoista, joilla Lidl on saavuttanut matalan havikkiasteen. Alennukset ovat kuitenkin
loppupaan keino. Todella tarkeda havikin torjumisessa on se, mita tapahtuu etukateen: hyva
tilausten suunnittelu, kylmaketjujen hallinta ja nopea kierto.

5,9 miljoonaa
kiloa pelastettu!

oo = cammens T o


https://corporate.lidl.fi/vastuullisuus/ymparisto/havikki
https://youtu.be/aJ7z5xIEdgE
https://www.lidl.fi/fi/tarjouslehdet/liedella-1-2021/view/flyer/page/2
https://www.epressi.com/tiedotteet/kauppa/havikkiruokaa-myytiin-viime-vuonna-lidleissa-lahes-kuusi-miljoonaa-kiloa.html
https://corporate.lidl.fi/vastuullisuus/ymparisto/havikki
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Tokmanni optimoi tilauksia ja vinkkaa kuluttajille havikinhallinta-
keinoista

Tokmanni nosti Rakasta joka murua -kampanjan Ruokasanomiensa etusivulle ja soitti
kampanjamainosta myymaloissaan kahden viikon ajan, 1.-14.3.2021.

"Nauti ruuasta, minimoi hévikkia ja lajittele loput — eli rakasta joka murua! Me Tokmannilla pyrimme
véhentdmaéaén ruokahékkid muun muassa ilta-alella seké tilausmé&éarid, myyntiennusteita ja
toimituspéivié optimoimalla. Lue liséé vastuullisuustyéstdmme osoitteesta
ir.tokmanni.fi/vastuullisuus.”

~ TOKMANNI

~ TOKMANNI

RUOKAHAVIKKIA VASTAAN!
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My6s Tokmanni teki kampanjajulkaisuja sosiaalisen median kanavissaan:

Tokmanni @
5March- @
Nauti ruasta, minime havikkia ja lajttele loput - eli rakasta joks muruat Peg

Ruckahavikin synty voidaan valttaa valmistamalla tai sailyttamalla ruoka oikein. Havikin

minimeiminen on tarkeaa, silla turhaan hankittu ruoka kuormittaa sek taloutta etta ymparistoa.
Suunnittele ruckalista. Ennakkoon tehty ruokalista helpotta arkea ja auttaa suunnittelemaan

koko viiken ruokailut

& Tee kauppalista. Tutustumalla ja3kaapin ja kuiva-zinekaapin sisaltginin ennen kauppaan 15ht6a

valtyt ja voit ostaa useamman paivan tai ankin aikavalin ruoat kerralla.

Tahteet kayttaon, Esimerkiksi keitetyt kasvikset sopivat sosekeittcjen pohjaksi, ja yvli jadneen

aamupuuron voi lisata sampylataikinaan,
# Jarjesta jazkaappi paiviysten mukaan. N&in ensin vanhenevat tuctteet tulevat kayttoon
ensimmaisend.
(@ Pakasta annokset. Kun ruckaa j3 yli isompi mara, jashdyts ruoka ja pakasta se annosrasioissa
myshempas kayttas varten.
Me Tokmannilla pyrimme vihentamaan ruokahavikiiz muun muasss ilta-alella seks tilausmazria
myyntiennusteita ja toimituspaivia optimaimallz. siksi olemme myas mukana

i inisterion ja Maa- ja metsatal i ] iruz-kampanjassa
levittamassa jokaisen ruoanmurun ilosanomaa ruckahavikin vahentamiseksi.

° tokmanni @ * Seuraa

tokmanni @ Nauti ruoasta, minimoi
havikkia ja lajittele loput - eli rakasta
joka murual O

Lue lisaa:
£ https://bitly/3q6ugt?
£ hitps://ir.tokmanni.fi/vastuullisuus.

Ruckahavikin synty voidaan vlttaa
valmistamalla tai sailyttamalla ruoka
oikein. Havikin minimeiminen on
tarkeda, silla turhaan hankittu ruoka
kuormittaa seks taloutta ettd
ympdristoa.

@ Suunnittele ruokalista. Ennakkoon
tehty ruokalista helpottaa arkea ja
auttaa suunnittelemaan koko vikon
ruokailut

W Tes kauppalista. Tutustumalla
jadkaapin ja kuiva-ainekaapin
siséltdihin ennen kauppaan lantoa
valtyt hersteostoksilta ja voit ostaa
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Vinkkeja kuluttajille ruokahavikin vahentamiseksi 16ytyy Tokmannin tarinoista.

Suunnittele ruokalista

Tee kauppalista

Tahteet kayttéon

Jarjesta jadkaappi paivaysten mukaan
Pakasta annokset

ORwWN=

Tokmannilla ruokahavikkia vahennetadan muun muassa ilta-alella seka optimoimalla tilausmaaria,
myyntiennusteita ja toimituspaivia. Toimista ruokahavikin vahentamiseksi voi lukea
Tokmannin vastuullisuussivuilta.

Wihurin Metro-tukku minimoi ruokahavikkia toimitusketjun jokaisessa
vaiheessa

Wihuri julkaisi emetro.fi-blogissaan kaksi kirjoitusta ruokahavikin vahentéamisesta ja toi esiin
tukkutoimijoiden keskeistd asemaa arvoketjudialogin rakentamisessa toimitusketjussa.
Blogikirjoitukset jaettiin myos Metro-tukun LinkedIn ja Facebook-kanavissa.

Metro-tukulla havikin maaran minimointiin pyritdan vaikuttamaan toimitusketjun jokaisessa
vaiheessa. Vuonna 2020 elintarvikehavikissa tehtiin merkittavia parannuksia. Havikkia kertyi
vertailukelpoisesti 190 000 kiloa vahemman kuin edellisvuonna, mika vastaa noin 19 jakeluauton
keskimaaraista hyotykuormaa.

Vuoden 2021 tavoitteena on vahentda havikkia entisestdan arvoketjudialogin lisdamisella,
paremmilla asiakaskohtaisen kysynnan ennusteilla ja optimaalisilla tuotteiden toimitusteilla.

Elintarvikehavikin vahentadminen on paitsi iso vastuullisuusteko myds merkittava arvoa lisdava
tekija arvoketjuun. Siitd hyotyvat niin tavarantoimittajat, asiakkaat kuin kuluttajatkin.
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Elintarvikkeita Vuonna 2020 ruokahavikkia
koitui vertailukelpoisesti

190 000 KG
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Vuonna 2020 ruoka-apuun
Toimitettiin asiakkaille Myytiviiksi soveltumattomia lahjoitettiin vertailukelpoisesti

170 000 KG

enemman kuin vuonna 2019.
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Lahjoitettiin, Ruoka-apu Hivitettiin,
Biopolttoaine ja Energia
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https://www.tokmanni.fi/tokmannintarinat-5-vinkkia-ruokahavikin-minimoimiseen
https://ir.tokmanni.fi/fi/vastuullisuus
https://blog.emetro.fi/

